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. IDENTIFICACION

1. Asignatura : Electiva | — Comercializacion de Productos de Alta Tecnologia.
2. Semestre : Octavo
3. Horas semanales : 4 horas
3.1 Clases tedricas : 4 horas
4. Total real de horas disponibles  : 64 horas
4.1. Clases tedricas : 64 horas

II. JUSTIFICACION:

El mercado actual exige profesionales con solido conocimiento de las nuevas tecnologias orientadas al mercado
masivo y corporativo, asi como de los productos y servicios basados en ellas.

El estudiante de la carrera de Ingenieria en Marketing debe conocer la oferta actual de este mercado, asi como
aprender las herramientas necesarias para evaluar y cotizar productos basados en tecnologia.

lll. OBJETIVOS:

* Investigar las tecnologias mas vendidas en el mercado mundial y regional, orientadas al consumidor masivo,
y a empresas.

»  Describir las estrategias actuales de mercadeo para los productos investigados, tanto a nivel nacional como
internacional.

¢ Definir el ciclo de vida de los productos basados en tecnologia.

. Identificar al Cliente para cada producto y servicio.

e Disefiar y desarrollar una estrategia de marketing para este tipo de productos y servicios.

IV. PRE-REQUISITO
Para cursar, el alumno debe tener aprobado el 60 % de los créditos.

V. CONTENIDO
5.1. Unidades Programaticas

1-  Productos de alta tecnologia de uso cotidiano.

2-  Productos y servicios orientados a empresas, y a consumidor final.
3-  Pricing.

4-  Estrategias actuales de mercadeo.

5.2. Desarrollo de las Unidades Programaticas:

1. Productos de alta tecnologia de uso cotidiano.

1. Tecnologia celular.

2. Historia.

3. Tecnologias actuales.

-4. Productos y servicios ofrecidos a nivel mundial, y en nuestro pas.

5. Estrategias de marketing de las grandes marcas y empresas de telefonia.
.6. Ejemplos de campanas.

roductos y servicios orientados a empresas, y a consumidor final.

1. 10T. El internet de las cosas.

2.2. Concepto. Tecnologias actualmente implementadas.

2.3. Ejemplos a nivel mundial y local.

2.4. Estrategias de marketing de las grandes marcas y empresas de telefonia.
2.5. Ejemplos de campanias.

Pricing.

3.1. Andlisis de la oferta actual en nuestro pais, para los productos de tecnologia.
3.2. Ejercicios de pricing para productos cotidianos, y para productos nuevos.

Ng=2=2aaaan

Proceso de Diseiio de Productos.

4.1. Andlisis del ciclo de vida de los productos de tecnologia.

4.2. Enfoque del cliente.

4.3. Recorrido por las Metodologias de desarrollo y administracion de proyectos.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

e Clases expositivas participativas

e  Seleccién y presentacion de materiales bibliograficos.
e  Analisis de casos préacticos.
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*  Elaboracién y presentacion de Trabajos practicos sobre casos reales de Paraguay y otros paises.

VIl. MEDIOS AUXILIARES

Equipo multimedia.

Videos y documentales sobre la materia
Revistas, diarios y libros

Pizarra, borrador y pinceles

VIIl. EVALUACION

e Acorde a la Reglamentacion y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica.
*  Trabajos practicos sobre casos reales.
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