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1) TiITULO DEL PROYECTO: PROYECTO ELMER.

2) ORGANISMO EJECUTOR: Estudiantes de la carrera de Ingenieria en Marketing—
Universidad Nacional de Asuncidn.

3) JUSTIFICACION:

El INGENIERO EN MARKETING debe tener la capacidad de investigar, disefiar, organizar,
implementar, dirigir y auditar las variables que influyen en el mercado. Se sobreentiende que

tales variables se renuevan con el tiempo.

PROYECTO ELMER busca impulsar espacios creativos con enfoque mercadotécnico dentro y
fuera de la FPUNA para desarrollar la inteligencia comercial, en esta edicion se presenta como
un WORKSHOP: concepto que nombra a un evento en el cual los asistentes pueden formarse

sobre un determinado tema de manera intensiva y adquirir nuevos conocimientos o habilidades.

Se busca crear las condiciones del proceso creativo y aprendizaje para abordar el cambio. Lo
transformacional. La tarea no es dar respuestas, sino “alterar” a las personas, demandandoles
la atencidn sobre un asunto, y activar su interés para involucrarse en el proceso creativo. Este
proceso complejo se basa en la exaitacion de la necesidad de crear. Mientras mas creatividad

envuelve a las personas, mas compromiso se consigue de ellas.

En este contexto, el determinante critico de involucrarse es la gestion de las relaciones, dicho
de otro modo, NETWORKING, préctica que se basa en establecer una red de contactos, en las
que se genera conversacion, esto con el fin de establecer conexiones entre aquellos que
encuentran intereses en comun y les puedan ser de utilidad. El NETWORKING fortalece

posiciones, aumenta la visibilidad y derriba obstaculos.

Por otro lado, las nuevas tecnologias de la comunicacidén y los nuevos soportes interactivos
demandan, cada vez mas, la adquisicidn de destrezas que atnen al mismo tiempo conocimientos
de realizacién multimedia y de creatividad. El concepto de INNOVACION ha cobrado creciente
relevancia en los Gltimos afios y se ha transformado en un determinante fundamental de las

posibilidades para crecer y competir en el mercado.
Por lo anteriormente mencionado se proponen dos charlas en primera instancia:

1. “INTELIGENCIA COMERCIAL”
2. “INNOVACION”
Para inspirar, ensefiar y comunicar conceptos importantes para el alto desempefio

individual y el desarrollo de las actividades siguientes a realizar.



En un lapso de 4hs. reloj se pretende hacer el ejercicio de “PENSAR FUERA DE LA CAJA” para
romper con los esquemas tradicionales al mezclar el mundo técnico-académico con el mundo

ludico-artistico. (STEAM)

Fusionar todos estos conocimientos en PROYECTO ELMER, una actividad sin precedentes en la
FP-UNA, desde una iniciativa del alumnado en conjunto con la consultora PAHNEL

“Comunicacién, estrategia y liderazgo.” crearia espacios de posibilidades en la complejidad.
4) BREVE DESCRIPCION DEL PROYECTO:

PROYECTO ELMER es un espacio de ideas creativas dedicado al desarrollo de soluciones
innovadoras y sostenibles. Jornadas de trabajo y capacitacion. Se pretende trabajar con una
metodologia muy divertida, colaborativa y de aprendizaje experiencial. En este caso la dindmica

consistira en trabajar en grupos para primeramente conversar sobre 4 grandes ejes.

—— CREATIVIDAD E INNOVACION

— COMUNICACION: REDES SOCIALES, PLATAFORMAS DIGITALES Y POSICIONAMIENTO
— CLIENTE CENTRICO: PROPUESTA DE VALOR, FIDELIDAD Y CONEXION

— IMPACTO SOCIAL: RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

El objetivo serd construir una solucién lo mas integral posible desde los ejes trabajados, una

solucion que sea innovadora y a la vez amigable con el medio ambiente.
5) OBIJETIVOS

5.1) OBJETIVO GENERAL:
Crear espacios para el desarrollo del pensamiento creativo y comercial.
5.2) OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1) Promocionar la carrera de Ingenieria en Marketing de la Facultad Politécnica de
la Universidad Nacional de Asuncion en el Paraguay.

2) Instalar espacios de desarrollo personal-profesional en la institucion educativa.
3) Potenciar el desarrollo de habilidades blandas y las competencias sociales en los

participantes.

4) Aplicar métodos dindmicos y ludicos en el proceso del aprendizaje informal.
5) Aprender metodologias innovadoras de negocios.
6) Inspirar a los participantes a involucrarse en espacios de participacién activa.

7) Aliar PROYECTO ELMER con las marcas invitadas.



8) Definir y ejecutar la estrategia de posicionamiento de la marca: PROYECTO

ELMER.

6) IMPLEMENTACION:

La actividad sera desarrollada en el primer periodo del afio lectivo 2022, con posibilidad de ser

replicadas cada periodo lectivo, con los inscriptos a PROYECTO ELMER.

Las inscripciones se realizardn mediante un Google Form, disponible en la seccién de “Anexos”
7) CALENDARIO DE ACTIVIDADES
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9) ANEXOS VARIOS

FORMULARIO DE GOOGLE: https://forms.gle/5f4HZaf67 utPAXIKT

REDES SOCIALES

Instagram: https://instagram.com/proyectoelmer?igshid=MmixOGMzMTU=

Facebook: https://www.facebook.com/profile.php?id=100085321377500




