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PROGRAMA DE ESTUDIOS
Resolucion 17/15/10-00 Acta N° 1003/17/07/2017 - ANEXO 01

. IDENTIFICACION
1- Asignalura : Disefio gréfico I
2- Semestre : Séptimo
o 3-Horas semanales : 6 horas
3.1.Clases tebricas . 2 horas
I 3.2.Clases practlicas : 4 horas
! - 3.3. Total real de horas disponibles : 96 horas
3.4. Clases tedricas : 32 horas
3.5. Clases practicas : 64 horas

Il. JUSTIFICACION

La asignatura de Disefic Grafico Il se constituye en una asignatura que complementa las capacidades y conocimientos adquiridos para
W tomar decisiones relacionadas a las necesidades de comunicacion visual derivadas de ias estrategias de mercadeo.

Las estrategias comerciales de promocién, venta y permanencia de un producto o servicio en el mercado estan conectados con los
procesos de creacion, produccion y evaluacion que se desarrolla deniro de la metodologia del disefic como instrumento de
materializacion de aquellas; el reconocimiento del valor del disefic como herramienta estratégica para que el profesional del marketing
lo pueda incorporar en el planeamiento y procesos propios de la disciplina, requiere de conocimientos y practicas de dichos procesos
comunicacionales, para una mejor coordinacion y ejecucion del trabajo en los equipos creativos multidisciplinarios.

El manejo de ios elementos del disefio, de las técnicas para el desarrolio de la comunicacion visual, ¥ de Jas tecnologias de produccidn
grafica, servirédn de plataforma para la toma de decisiones relativas a la viabilidad de las propuestas creativas enmarcadas en la
estralegia del disefio de productos o servicios y de su promocion, cuande la comunicacion visual sea el medio de concrecion de las

estralegias de mercadeo, direccionadas mediante esguemas de planificacién, investigacion, creatividad y evaluacion de dichas
propuestas.

il. OBJETIVOS

-

Conectar las areas de aplicacion del Diseno Grafico con fas del Marketing, contrastando los roles del profesional de Disefic
Gréfico y de Marketing en equipos multidisciplinarios de trabajo.

2. Identificar écnicas de creatividad empleadas en el desarrolto de comunicaciones visuales.

3. Identificar metodologias de disefio grafico gue apoyan af Marketing segtn &l tipo de comunicacion requerido.

4. Piantear ideas de comunicacion visual empleando herramientas y codigos de! Disefio Grafico.

5. Discriminar sistemas de produccion grafica de acuerdo al tipe de piezas comunicacionates, atendiendo a los requerimientos
de presupuesto esiablecidos en el plan de marketing.

8.

Evaluar el conjunto de piezas graficas empieadas para la comunicacion visual de las estrategias de mercadeo a partir de
estudios de caso, de manera a establecer parametros para la accion evaluativa.

Segane”

Iv. PRE-REQUISITO

1. Disefio Grafico |

V.  CONTENIDO

5.1. Unidades programaéticas

1. Introduccidn & Disefio Grafico |1,
2, Procese Creativo,
3. Estilos de trabajo creativo.

5.2. Desarrollo de las unidades programaticas

1. Introduccion a Disefio Grafico I
1.1, Definicion de disefic grafico.
1.2. Rol del Profesional del Marketing y del Disefiader/a Gréfico/a.
1.3. Areas de competencia.
1.4, Conexiones en el &mbito de Ia planificacion y creatividad.

2. Proceso creafivo
2.1, Comunicacion visual
211 Concepto
2.1.2. Elementos
2.1.3. Niveles: figurativo, simbélico, abstracto
2.1.4. Proceso
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2.2. Laimagen
2.21. Niveles de iconicidad
2.22.  Analisis semantico, sintactico y pragmético de la imagen.
2.3. Estrategias de comunicacion visual
2.3.1. Técnicas de comunicacion visual
2.3.2 Sistemas de reproduccién para fa produccion grafica
2.4. Metodologia dei disefio
24.1. Investigacion en disefio. Definicion del problema de disefio
2.4.2, De Ja idea a la imagen. El bocelo y la maqueta de disefio
2.4.3, Del bocete a la prueba. El prototipe de disefio
2.4.4. Planeamienio del trabajo de disefio
2.45, Recursos para et disefio

3. Estilos de trabajo
3.1. Trabajo individual vs. Trahajo colaborativo

VI. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Clases tedricas y de tipo taller.
Uso de medios audiovisuales
Estudio de casos

Charlas y visitas de profesionales
Trabajo interdisciplinario

“A LS —

St

Vi, MEDIOS AUXILIARES

" Recursos audiovisuales
2. Equipo multimedia

3.  Materiales: cartulina, cutter, regla de metal, portaminas (0.5), borrador, marcadores de punta fina (0.5), revistas, cinta
doble faz y de papel, hoja tamafio A4 de 75 grs, impresiones a inkjet, laser y digital; segun la necesidad del trabajo

planteadao.
4. Software: de disefic grafico Adobe Photoshop y Corel Draw o su equivalente software tibre: Gimp e InkScape
3. Internet

VI.  EVALUACION

Acorde al Regiamento y Normas vigenies
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