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Homenaje a los Emprendedores de San Lorenzo
Emprendedor distinguido, MSc. Abel Bernal Castillo, Decano de la FPUNA
Octubre, 2011.
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Huellas. . .

Juan Carlos Gomez Duarte
A continuacion, presentamos a un Profesor que como otros, ha dejado huellas en la FPUNA:

El Prof. Juan Carlos Gémez Duarte fue uno de los primeros egresados del Centro Nacional
de Computacion, en aquel entonces, unica institucion de educacion superior de ensefanza de
Computacion, en Paraguay.

El mismo formaba parte de un grupo de estudios, que integraba ademas, Abel Bernal,
Luis Fretes, Miguel Duarte y Jorge Raul Cabafias Acevedo. Recuerdan sus compafieros que hacia de
“transporte escolar”, pues se encargaba de llevarlos a todas partes. : |

El Profesor Juan Carlos Gomez fue un docente muy apreciado por sus alumnos. Trabajo qn ,r

oy
laﬁP’Zﬁtad Politécnica y formo parte del Consejo Directivo en varios periodos de goblerno. Cump'ko >

~una muy destacada labor con —-u e, sus companeros de trabago y colegag lo.rpcuqxdap con
- A, _(‘
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RENOVACION EN ADOFAP

La Asociacion de Docentes de la Facultad Politécnica, ADOFAP, en asamblea realizada el pasado
25 de noviembre, ha renovado su Comision Directiva, resultando electos los siguientes docentes:
Presidenta, Isabel Aguilar de Arce; Vicepresidente, Prof. Ing. Fabian Caceres Cadogan; Marina
Colman D. Ledesma, Secretaria; Griselda Arce V., tesorera, y Alcides Torres, subtesorero.

Son vocales electos, Silvia Teresa Leiva, Sonia Ledén de Alegre. Son sindicos Pedro Carreras y
Limpia Ferreira. La Comision de Honor esta conformado por Abel Bernal Castillo, Teodoro Salas y
Juan Alberto Speratti.

Son fines de la ADOFAP, el estudio, desarrollo y proteccion de los intereses profesiones, sociales,
econdmicos, morales, culturales, técnicos y cientificos de sus asociados. Por otro lado, el alentar,
promover, coordinar y orientar los esfuerzos que se realicen para obtener las protecciones legales del
ejercicio de la docencia constituyen los objetivos propuestos por la asociacion.
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RESENAS DE LIBROS

Marina Colman D. Ledesma.

Manes, Juan Manuel. Marketing para instituciones educativas : guia planificar la captacion y retencion
de alumnos / Juan Manuel Manes. - - Buenos Aires : Granica, 2008. - - - 134 p.

La educacion debe adaptarse permanentemente a los requerimientos de una realidad
cambiante que exige nuevos contenidos, espacios, disefios curriculares y estilos para ser Util a
la sociedad. En este marco, el marketing no es un medio para vender mas o menos caro; incluye
las nociones de mejor calidad y de adaptacion de la oferta a la demanda. Este material ofrece
en forma didactica y 4gil nuevas estrategia para captar y retener alumnos considerando la ética
de la educacion. Establece como diagnosticar, planificar, desarrollar y comunicar proyectos
educativos con eficacia pedagogica, efectividad socio-comunitaria y eficiencia administrativa;
establece la forma de indagar y satisfacer las expectativas que la comunidad deposita en la
Institucion educativa. Ademas, pretende mostrar como crecer y adaptarse a los desafios del
siglo XXI, brindando un servicio educativo de calidad, adecuado a las necesidades de los
estudiantes, sus familias, las organizaciones y la sociedad. Contiene: ética y marketing de la
institucion educativa; Mitos y realidades de una ciencia inexacta, los veinte errores comunes en
marketing educativo, Cémo crear ¢ implementar un plan de marketing, Mercados educativos
y bases de datos, Investigacion de mercados, medicion de la imagen institucional; Cémo
desarrollar nuevos servicios; Ex alumnos : un mercado olvidado; El precio de la educacion,
Promocién Institucional, Programas de relaciones publicas; Marketing directo hacia mercados
educativos y otros. Los especialistas en gestion educativa encontraran informaciones utiles en
el material.

Ries, Al. La guerra de la mercadotecnia / Al Ries, Jack Trout. - - México : McGraw-Hill, 1998. - -
213 p.

La obra presenta como las organizaciones actuales aplican con éxito la estrategia militar en
situaciones de mercado. Asimismo, expone como usan las corporaciones estadounidenses la
estrategia para vencer, flanquear y ain emboscar a la competencia. Contiene: 1 250 afios de
guerra; El principio de la fuerza; la superioridad de la defensa; La nueva era de la competencia;
El cuadro estratégico, y otros. Se recomienda su lectura a los interesados en conocer la filosofia
de la mercadotecnia en la actualidad.
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GComité Editorial, Revista CAranduka.
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