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Resolucion N° 21/16/04-00 Acta N° 1112/09/08/2021 - ANEXO 02

I.-  IDENTIFICACION
1. Asignatura : Hotel VI
2. Semestre : Octavo
3. Horas semanales : 5 horas
3.1. Clases tedricas : 3 horas
3.2. Clases practicas : 2 horas
4. Total real de horas disponibles : 80 horas
4.1. Clases tedricas : 48 horas
4.2. Clases practicas : 32 horas
Il.-  JUSTIFICACION
El desarrollo de un proyecto final de grado, de alojamiento y/o investigacién sobre temas referentes al sector de la
hospitalidad que contribuyan con el crecimiento y fortalecimiento de la actividad turistica, es el eje principal de este
semestre.
Los estudiantes en esta asignatura deben desarrollar, defender y presentar un proyecto final de grado iniciado en Hotel
V, este trabajo debe conjugar todas las competencias adquiridas a lo largo de la carrera universitaria y permitir su
aplicabilidad a la realidad del pais.
.- OBJETIVOS
1. Desarrollar un proyecto y/o una investigacion, de una unidad de hospitalidad que aporte informacion de relevancia sobre
el sector, haciendo uso de los conocimientos tedricos y practicos adquiridos en los cuatro afos de la carrera.-
2. Describir la gestién operativa del proyecto.
3.  Analizar caracteristicas generales del drea de mercado, de la competenciay la ofertay la demanda como factores
importantes para la elaboracion del proyecto.
4. Formmular conclusiones y recomendaciones para el tema elegido.
IV.- PRE-REQUISITO
1. Hotel V.
V.- CONTENIDO
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Factibilidad hotelera. Analisis

Delimitacién del campo de estudio

Equipo de trabajo
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Planeacién e Investigacién de Campo

Caracteristicas generales del drea de Mercado

Anélisis de la competencia

Analisis de oferta y la demanda

. Disefio de proyecto de grado, plan de negocios o estudio e investigacion
0. Conclusiones.

5.2. Desarrollo de las unidades programaticas
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5. Planeacion e Investigacién de Campo
5.1. Objetivos del estudio
5.2. FEtapa de Planeacién de Visita del entorno a estudiar
53. Revision y Recopilacién preliminar de bibliografia y materiales acerca del lugar
5.4. Preparacion de cronograma de visita al lugar
5.5. Procedimientos a realizar
6. Caracteristicas generales del area de Mercado
6.1. Objetivos del estudio
6.2. Factores que influyen en el anélisis del drea de mercado
6.2.1. Poblacién
6.2.2. Empleo
6.2.3. Poder Adquisitivo
6.2.4. Producto Interno Bruto
6.2.5. Actividad industrial
6.2.6. Entrada y salida de visitantes
6.2.7. Actividad de convenciones y congresos
6.2.8. Construccidn
6.2.9. Ambiente politico
6.2.10. Seguridad
6.3. Crecimiento de demanda
7. Analisis de la competencia
7.1. Objetivos del estudio
7.2. Identificacion de la competencia
7.3. Factores relevantes en el anélisis de la competencia
7.3.1. Localizacion
7.3.1.1. Vias y medios de acceso
7.3.2. Instalaciones
7.3.3. Servicios ofrecidos
7.3.4. Informacion administrativa
7.3.5. Informacién general
7.3.6. Desarrollos futuros
8. Andlisis de oferta y la demanda
8.1. Oferta. Objetivos del estudio
8.2. Analisis por segmento de mercado
8.2.1. Hombres de negocio
8.2.2. Turista de placer
8.2.3. Grupos de convenciones, conferencias © seminarios
8.2.4. Otros:
8.2.4.1. ecoturismo
8.2.4.2. empleados de construccion
8.2.4.3. aerolineas
8.2.5. Origen del visitante
8.2.6. Identificacion de los segmentos en el area de mercado
8.3. Demanda. Objetivos de estudio
8.4. Fuentes para cuantificar la demanda
9. Disefio de proyecto de grado: plan de negocios o estudio e investigacion.
9.1. Eleccién del tema
9.2. Planteamiento y formulacién del problema
9.3. Descripcién del problema
9.4. Formulacién del problema
9.5. Objetivos de la investigacion
9.6. Justificacion de la investigacion
9.7. Marco referencial
9.8. Marco tedrico o estado del arte
9.9. Marco conceptual (cuando proceda)
9.10. Formulacién de Hipétesis (cuando proceda)
9.11. Disefio metodoldgico
9.12. Tipo de investigacion
9.13. Poblacién y muestra
9.13.1. Poblacién
9.13.2. Disefio de muestra
9.14. Recoleccion y fuentes de informacién
9.14.1. Técnicas de recoleccién de informacion
9.14.2. Procesamiento de la informacion
9.15. Cronograma
9.16. Estudio econdémico (cuando proceda)
9.17. Bibliografia
9.18. Informe Final o Conclusién
9.19. Entrega de Avances del trabajo escogido
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VI.- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Andlisis, reflexién, evaluacién de marcos tedricos

Discusion y debate

Investigacion en forma individual o grupal

Revisién de los avances (cronograma de trabajo por etapas)

bl e

VIl. - MEDIOS AUXILIARES

1 Guia de trabajo

2. Equipo multimedia.

3. Borradores de proyectos
4. Revistas de hoteleria.

VIIL. - EVALUACION

1. Acorde a la Reglamentacién y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica
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