UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0457/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“ANALISIS DE ESTADOS FINANCIEROS”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN
MARKETING — PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL
CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comisidén Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacion Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobaciéon del Programa de Estudio de la asignatura “Analisis de
Estados Financieros”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacién Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segln lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacién Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

- POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Andlisis de Estados
Financieros”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA,
detallado en el ANEXO de la presente Resolucién, con cargo de dar cuenta al
Consejo Directivo.

eresa lLeiva Ledon, MSc.

K Benitez Santacruz .
. Decana
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TEL/FAX: +595 21 5887000 — C.C. 1130 (Asuncién) — 2111 (San Lorenzo)
www.pol.una.py
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Art. 2° Comunicar, copigt.y archivar.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0457/2026

DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION
PROGRAMA DE ESTUDIO
I. IDENTIFICACION

Nivel Grado
Asignatura Andlisis de Estados Financieros
Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre | Prerrequisitos
Ingenieria en Marketing | 2026 Sede San Obligatoria | Cuarto Contabilidad.
Lorenzo/Filial
Villarrica/Filial
Coronel Oviedo
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA THTD | THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.

*HP: Horas Précticas semanales.

*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

Il. FUNDAMENTACION

La asignatura Andlisis de Estados Financieros se integra al eje de conocimientos profesionales de la
carrera de Ingenieria en Marketing con el objetivo de proporcionar herramientas analiticas y técnicas
esenciales para la interpretacién de los principales informes contables de una organizacién. En un
contexto empresarial caracterizado por su dinamismo, digitalizacién y competitividad, el conocimiento
financiero resulta imprescindible para un profesional que debe entender la estructura y dindmica
econdmica de las empresas. Los indicadores financieros son claves para la toma de decisiones, ya que
permiten evaluar la liquidez, rentabilidad y eficiencia operativa, elementos que son base del analisis
financiero. Esta asignatura sienta las bases para que el estudiante pueda analizar la realidad econémica
de una organizacién y vincularla con decisiones estratégicas del d&rea comercial, reforzando la formacidn
integral orientada al desarrollo de competencias transversales y especificas.

El Ingeniero en Marketing desempefia funciones que van més alla del disefio de campafias o la gestion de
marcas; debe comprender el entorno financiero en el cual opera, ya que muchas decisiones comerciales
tienen repercusiones econdmicas significativas. El uso de la contabilidad como herramienta empresarial
\, permite una gestion mas eficiente de los recursos econdmicos, lo que favorece la planificacién
u;\\ stratégica y la sostenibilidad de los negocios. El andlisis de estados financieros le permite al profesional

i _‘; J ) =

?; el marketing dialogar con otras dreas organizacionales, interpretar indicadores clave y comprender los

undamentos econdmicos que sustentan las decisiones. Esto amplia su campo de accién y refuerza su

\ N7 : - : . . !
\ l /capac1dad de tomar decisiones informadas, alineadas con la salud financiera de la empresa.
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

Ill. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando
decisiones basadas en evidencias.

Evaluar el comportamiento de diversos fendmenos disciplinares e interdisciplinares
relacionados con el drea de marketing con una visién de sistema, mediante modelos
tedricos validados y actualizados, capaces de abarcarlos integralmente, en un contexto
de incertidumbre.

Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la resolucién de
problemas, la mejora y la innovacién en el area de la ingenieria en marketing.

Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de la ingenieria
en marketing.

IV. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidades Contenidos Resultados de aprendizaje
1. Informacién 1.1. Concepto y finalidad de los 1. Interpreta el propdsito y utilidad
econdmica — Estados Financieros. de los estados financieros en la
financiera basica. | 1.2. Informacién proporcionada toma de decisiones estratégicas.
por la contabilidad. 2. Evalia la clasificacion general de
1337 Usuarios y utilidad del los estados contables para
analisis contable. distintos fines de analisis.
1.4. Clasificacion general:
estados financieros
principales y secundarios.
1.4.1. Balance General.
1.4.2. Estado de Resultados.
1.4.3. Estado de Resultados
Acumulados.
1.4.4. Estado de Evolucién del
Patrimonio Neto.
1.4.5. Estado de Origeny
Aplicacién de Fondos.
1.4.6. Nota a los estados
contables
1.4.7. Balance Social.
1.4.8. Estados secundarios:
R presupuestos, arqueos,
2\ estadisticas.
:”1) ‘ j .".2‘]; Estados 2.4 Aplicaciones de los Identifica la estructura y
\2 \ / ;,;/rj/ financieros estados financieros para elementos de los principales
W, YA 4/ comparativos. toma de decisiones. estados financieros.
ol XA . e, . oy
1 2.2. Cualidades y limitaciones Analiza la aplicacion de los
* de los estados estados financieros en diferentes
financieros. contextos empresariales.
2.3. Alcance del analisis A

A
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

Unidades Contenidos Resultados de aprendizaje
financiero en la gestion
empresarial.
2.4, Preparacién de la
informacién
contablepara el analisis.

3. Preparaciéon de 3.1. Clasificacidn del activo, Clasifica correctamente los
informacién pasivo y patrimonio neto. componentes del activo, pasivo y
financiera con 3.2. Relaciones contables: patrimonio neto para fines
fines de analisis. corriente y no corriente. analiticos.

3.3. Comparabilidad. Prepara informacién contable
3.4. Organizacién de datos para adecuada para la aplicacion de
su andlisis. métodos analiticos.
3.5. Comparabilidad de estados
financieros.
3. Meétodos de 3.1. Analisis vertical. Aplica distintos métodos de
andlisis. 3.2. Analisis Horizontal. analisis financiero en funcién de
3.2.1. Andlisis de razones: objetivos concretos de
solvencia. evaluacion.
3.2.2. Rentabilidad. Evalua el efecto de los métodos
3.2.3. Liquidez. utilizados sobre la interpretacion
3.3. Limitaciones y cuidados financiera de la empresa.
en el uso de ratios.
4. Solvenciaysolidez | 4.1. Definicién de solvencia y Diagnostica la solvencia y
financiera. solidez financiera. estabilidad financiera utilizando

4.2. Medidas para preservar indicadores clave.
la solvencia en crisis e Disefia estrategias financieras
inflacién. para preservar la liquidez y

4.3. Evaluacién de la solidez ante distintos escenarios.
estabilidad.

4.4. Indicadores de riesgo
operativo y financiero.

4.5.  Estabilidad patrimonial y
operativa.

5. Diagnéstico 5.1 Diagndstico integral de la Interpreta los cocientes

financiero. situacién financiera. financieros para el diagndstico
5.2.  Evaluacién financiera para integral de una organizacion.
decisiones estratégicas. !Eva_lua Sl Impactoide: los
indicadores sobre la toma de
decisiones financieras y
comerciales.

6. Temas 6.1.  Andlisis financiero en Identifica y analizar situaciones
emergentesy contextos de crisis. emergentes en el campo del
contextualizados | 6.2.  Eticay transparencia en la analisis financiero, considerando
en el andlisis informacién financiera. eRmbios narmarivos, tecnologicas

o contextuales.
financiero. 6.3. Casos especiales segun la

coyuntura de diferentes
sectores.

Propone lineas de andlisis o
interpretacion financiera
adaptadas a escenarios no
previstos en el curriculo formal.
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicaran estrategias didacticas conducentes a la apropiacién tedrica y
la ejecucidn préctica de procesos y procedimientos, a saber:

e Aprendizaje basado en problemas (ABP): los estudiantes deberdn resolver casos reales o
simulados en los que se requiere interpretar informacion contable y financiera.

e Ensefanza situada: se contextualizaran los contenidos en escenarios vinculados a empresas,
campafias de marketing, decisiones estratégicas y contextos de incertidumbre.

e Aprendizaje colaborativo: se promoverd el trabajo en equipos interdisciplinarios para el analisis
de estados financieros y redaccién de diagndsticos.

e Debates reflexivos sobre la ética financiera, transparencia y normativas contables.

e Simulaciones de escenarios econémicos, donde los estudiantes deben tomar decisiones a partir
de indicadores financieros.

e Estudio de casos: permite el analisis critico de situaciones organizacionales reales, promoviendo
la toma de decisiones informadas.

e Gamificacion: Esta estrategia utiliza elementos de juego para motivar y hacer mds atractiva la
participacion de los estudiantes.

e Plataforma institucional: utilizada como aula virtual principal para distribuir materiales,
gestionar actividades, foros, cuestionarios, tareas colaborativas y entregas de proyectos.

La eleccion particular de la estrategia diddctica aplicada sera explicita en el Planeamiento de la
~Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Las estrategias evaluativas seran elegidas por el docente, antes de cada inicio de semestre, las cuales
tendrén en cuenta el modelo pedagégico institucional. Seran declaradas en la planificacién del periodo
académico y se podra tener en cuenta trabajos précticos, test de evaluacién, cuestionarios en linea,
pruebas escritas y otras mas que puedan ser utilizadas de acuerdo con la naturaleza de la asignatura y el
resultado de aprendizaje esperado.

Con fines de calificacion y promocién se aplicara el Reglamento Académico vigente en la institucion que
prevé valoraciones de proceso vy final.

VIil. MEDIOS AUXILIARES
Aula virtual, pizarrén, proyector multimedia, computador, marcadores.
VIIl. BIBLIOGRAFIA
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