UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

'Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0459/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“ANTEPROYECTO DE TRABAJO DE GRADO”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN
MARKETING - PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL
CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular de Carreras de
* Grado, solicita la aprobacion del Programa de Estudio de la asignatura “Anteproyecto de
Trabajo de Grado”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacion Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacién Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Anteproyecto de Trabajo de
Grado”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA, detallado
en el ANEXO de la presente Resolucion, con cargo de dar cuenta al Consejo
Directivo.

Art. 2° Comunicar, copiat y archivar.

Prof. Abg. Joel Arsenjg Benitez Santac;uz‘\'wm

TeresallLeiva Leén, MSc.
Decana

“Prof. Ing. Silvi
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TEL/FAX: +595 21 5887000 — C.C. 1130 (Asuncién) — 2111 (San Lorenzo)
www.pol.una.py
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0459/2026

DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION
PROGRAMA DE ESTUDIO

I. IDENTIFICACION

Nivel Grado

Asignatura Anteproyecto de Trabajo de Grado

Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre | Prerrequisitos

Ingenieria en 2026 Sede San Obligatoria | Noveno Haber aprobado 205

Marketing Lorenzo/Filial créditos académicos vy la

Villarrica/Filial asignatura de
Coronel Metodologia de la
Oviedo Investigacion Cientifica.
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA | THTD THTI THA CA-PY
1 3 4 5 9 18 72 90 162 6
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.
*HP: Horas Practicas semanales.
*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

Il. FUNDAMENTACION

La asignatura "Anteproyecto de Trabajo de Grado"constituye la primera etapa formal del proceso de
culminacion de estudios en la carrera de Ingenieria en Marketing de la Facultad Politécnica de la UNA. Su
finalidad es guiar al estudiante en la concepcidn, planificacién y formulacién de una propuesta de
investigacion o de desarrollo aplicado, enmarcada en los desafios actuales del marketing y orientada a
resolver problemas reales del entorno empresarial, organizacional o social.

Esta asignatura se articula directamente con los conocimientos adquiridos en “Metodologia de la
Investigacion Cientifica”, promoviendo su aplicacidn préctica para definir un tema pertinente, formular
un problema de investigacién o una necesidad de intervencidn, establecer objetivos viables, seleccionar
un enfoque metodolégico riguroso y planificar su ejecucién.

El proceso culmina en la elaboracién de un documento de anteproyecto que constituird la hoja de ruta

\ para la asignatura “Trabajo de Grado”, garantizando la coherencia metodoldgica, la relevancia
profesional y la viabilidad técnica de la propuesta.

/rLa asignatura orienta sus desarrollos hacia las lineas de investigacién definidas por la carrera, como:
‘,,.'/J Marketing global y estrategias para mercados emergentes, Investigacién en comunicacién y consumo,
Neurociencia aplicada al marketing, Marketing digital y estrategias omnicanal, Interaccidon entre el
comportamiento del consumidor, las estrategias de marketing online y las TIC, respecto al marketing
sectorial, entre otros.
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

I1l. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

1. Comunicarse en las lenguas oficiales del pais y en una lengua extranjera.

2. Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando
decisiones basadas en evidencias.

3. Aplicar en la practica profesional los valores humanos, la ética y los mecanismos de
seguridad laboral.

4. Actuar proactivamente frente a los problemas sociales y ambientales.

5. Adaptarse respetuosamente a contextos nuevos o adversos, asi como a diversidades
personales, disciplinares y culturales.

6. Actualizarse permanentemente mediante la obtencién y gestién auténoma de
informacion de calidad, utilizando tecnologia de la informacién y comunicacién.

7. Evaluar el comportamiento de diversos fendmenos disciplinares e interdisciplinares
relacionados con el drea de marketing con una visién de sistema, mediante modelos
tedricos validados y actualizados, capaces de abarcarlos integralmente, en un contexto
de incertidumbre.

8. Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

9. Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de la
ingenieria en marketing.

10. Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la resolucién de
problemas, la mejora y la innovacién en el area de la ingenieria en marketing.

11. Interpretar, modelar y comunicar informacion referida a la ingenieria en marketing en
forma grafica.

IV. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
1. Introduccidn al 1.1. ElTrabajo de Grado en la Comprende el marco normativo y
proceso de trabajo de FPUNA: Reglamento, procedimental del Trabajo de
grado. normativasy Grado en la FPUNA.
procedimientos. - Relaciona la importancia del
Modalidades de Trabajo de Trabajo de Grado con el
Grado. desarrollo de competencias de su
1.2. Vinculacién del proyecto con perfil de egreso.
el perfil de egreso de la Reconoce los principios éticos y
carrera y las lineas de de propiedad intelectual
investigacion institucionales. aplicables al TG.
1.3. Responsabilidades del
estudiante, tutor y cotutor.
1.4. Etica en la investigacion y
desarrollo; propiedad
intelectual y prevencién del
plagio.
2. Formulacién del 2.1. Identificacidn y delimitacién Identifica y delimita un problema
problemay de problemas/necesidades de investigacion pertinente y
justificacion del en el contexto de la carrera. relevante para su disciplina.
proyecto. 2.2. Estado del arte y blusqueda Formula preguntas de
de antecedentes relevantes. invq}stigacién claras y/o define el

7
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

2.3. Formulacién de la pregunta problema a resolver de manera
de investigacidn o definicién precisa.
del desafio del proyecto. 3. Justifica la importancia y

2.4. Elaboracién de la pertinencia del tema propuesto
justificacion: relevancia desde diversas perspectivas con
técnica, cientifica, social, objetivos coherentes, medibles y
econdémica, ambiental alcanzables para su Trabajo de
(segun corresponda). Grado.

2.5. Planteamiento de objetivos
(general y especificos)
claros, mediblesy
alcanzables.

2.6. Definicién del alcance y las
limitaciones del
estudio/proyecto.

3.Estado del Arte: 3.1. Estrategias avanzadas de 1. Realiza una busqueda sistematica

Revision de la busqueda de informacién y exhaustiva de literatura

literatura y marco cientifico-técnica (bases de cientifica y técnica relevante para

tedrico/referencial/leg datos especializadas, su tema de Trabajo de Grado.

al. repositorios, normativas, 2. Analiza criticamente y sintetiza la
patentes). informacion recopilada.

3.2. Analisis critico, sintesis y 3.  Construye un marco
organizacion de la literatura tedrico/conceptual/referencial/le
revisada. gal sélido y pertinente que

3.3. Construccién del marco fundamente su propuesta de
tedrico, conceptual, Trabajo de Grado.
referencial y legal que
sustentard el Trabajo de
Grado.

4. Metodologias de 4.1. Seleccion y justificacion del | 1.  Selecciona v justifica el enfoque

investigacion y/o enfoque metodoldgico o metodolégico o de desarrollo

desarrollo del de desarrollo acorde al mds apropiado para abordar su

proyecto. tema y modalidad del problema y alcanzar los objetivos
trabajo. del TG.

4.2. Disefio de la investigacién | 2.  Disefia un plan de investigacién o

o plan de desarrollo del desarrollo coherente y factible.
proyecto. 3. Define las técnicas e
4.3. Definicidn de poblacidny instrumentos adecuados para la
muestra (si aplica), o recoleccion de informacion.
especificacidn del caso de
estudio.
4.4, Seleccién y disefio de
técnicas e instrumentos
para la recoleccién de
datos o desarrollo de la
solucién.
4.5, Plan preliminar de analisis
de datos o de pruebasy
validacion.
5. Elementos de 5.1. Elaboracién de un 1. Elabora un cronograma realista y
gestion y viabilidad del cronograma detallado del detallado para la ejecucion del
proyecto. Trabajo de Grado. / Trabajo de Grado.

v
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

5.2 Identificacién y estimacion Identifica los recursos necesarios
de recursos necesarios y los potenciales riesgos
(humanos, tecnoldgicos, asociados al proyecto.
materiales, financieros). Analiza de forma preliminar la
5.3. Evaluacién de la viabilidad viabilidad de su propuesta de
del proyecto: técnica, Trabajo de Grado en sus
econdmica, social, multiples dimensiones.
ambiental y ética.
6. Redacciény 6.1. Estructura y componentes Redacta un documento de
presentacion del del documento de Anteproyecto de Trabajo de
anteproyecto de Anteproyecto de Trabajo Grado claro, bien estructurado,
trabajo de grado. de Grado segun las técnicamente sélido y conforme
normativas de la FP-UNA y a los lineamientos institucionales.
guias especificas de la Aplica correctamente las normas
carrera. de citacion y referenciacion.
6.2. Redaccidn técnicay
académica
6.3. Uso de normas de citacién
y referencias bibliograficas
(ISO 690).
6.4. Proceso de aprobacion del
tema y designacion de
tutor.

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

El docente de la asignatura actuara como un facilitador y guia, coordinando y aplicando diversas

estrategias:

Tutoria Personalizada y Grupal: Seguimiento individualizado y sesiones grupales para discutir
avances, resolver dudas y fomentar el aprendizaje colaborativo. El docente gestionarad la
vinculacidn con el tutor especialista.

Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP): El estudiante sera el protagonista, desarrollando su
anteproyecto como proyecto central de la asignatura.

Talleres Especificos: Sobre bisqueda avanzada de informacién, uso de gestores bibliograficos,
redaccidn técnica, preparacion de presentaciones, etc.

Estudios de Casos: Andlisis de ejemplos de anteproyectos y trabajos de grado.

Exposiciones y Debates: Presentacién de avances por parte de los estudiantes para
retroalimentacion.

Uso de Plataformas Virtuales: Para acceso a materiales, entrega de trabajos y comunicacién.

La eleccion particular de la estrategia didactica aplicada serd explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

IS ~?;\'§(Ea evaluacion sera continua y formativa, orientada a la mejora progresiva del anteproyecto. Se
A\

1Y

> | °

¢ansideraran:
> |

Entregas Parciales (Avances): Evaluaciones de las diferentes etapas del anteproyecto:
formulaciéon del problema y objetivos, revision de literatura, disefio metodoldgico, plan de
trabajo.

Participacion Activa: En clases, tutorias y talleres.
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Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

e Documento Final de Anteproyecto: Evaluacién del documento completo segun ribricas claras y

comunicadas.

e Retroalimentacion del Tutor: El tutor designado evaluard las etapas del trabajo, y esta
evaluacion sera registrada por el docente de la asignatura.

Con fines de calificacion y promocién se aplicara el Reglamento Académico vigente en la institucién que

prevé valoraciones de proceso y final.

VII. MEDIOS AUXILIARES

Aula virtual institucional, acceso a bibliotecas y bases de datos, software de gestién de referencias,
herramientas de planificacién de proyectos, plantillas y guias institucionales para la elaboracién del

anteproyecto, equipos audiovisuales.
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