DIPLOMADO EN
MARKETING

POLITICO Y ELECTORAL

DIRIGIDO A:

Profesionales que se desempenan en el drea de
comunicacion de partidos politicos y asociaciones
politicas y que trabajan en campanas politicas y/o
publicas. Profesionales independientes del drea del
periodismo, asesores, integrantes de sindicatos,
funcionarios publicos; candidatos a cargos de servicio
publico como: intendentes, concejales, gobernadores,
diputados, senadores, lideres de organizaciones publicas.
Académicos, estudiantes y publico en general.

DIPLOMADOS

FACULTAD POLITECNICA - UNA




FUNDAMENTACION

El marketing politico es una disciplina que surge de la
combinacion de las ciencias politicas y el marketing, cuyo
objeto de estudio son las campanas politicas, que a través de
un conjunto de tecnicas de investigacion, planificacion,
gestion y comunicacion, pueden ser utilizadas en el disefio y
ejecucion de acciones tdcticas y estratégicas en campanas
politico-partidaria de una institucion, grupo de presion,
organizacion civil o empresarial, siempre que busquen
conquistar fines politicos.

El éxito de un plan de marketing politico va mas alld de su
elaboracidén; requiere el trabajo y compromiso de un equipo
de profesionales multidisciplinar, que abarca todas las dreas
de accion clave como son el desarrollo de la estrategia y la
narrativa, la comunicacidén, la gestion de las redes sociales, el
andlisis de datos o la creatividad, entre otros.

Este Diplomado contempla contenidos tedrico-prdcticos que
conducirdn al participante a coordinar e integrarse en
equipos de trabajo que gestionen la comunicacion y el
marketing de un partido politico, de una institucion o de un
candidato.
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TEMARIO
cann: GENERAL

Médulo 1: Introduccion al Marketing Politico
Maédulo 2: Investigacion y segmentacion del
Mercado Electoral

Maédulo 3: Planeacion Estratégica de la Campania
Maédulo 4: Cuarto de guerra y manejo de crisis
Mébdulo 5: Comunicacion politica: presencia,
discurso y debate

Modulo 6: Herramientas de Comunicacion digital
Modulo 7: Construccion de la Imagen del
Candidato

Mébdulo 8: Proyecto final
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TEMARIO
ANALITIGO

Modulo 1: Introduccién al Marketing Politico
. a. Definicién de Marketing Politico.
. b. Caracteristicas. Objetivos. Componentes.
. C. El Estado Del Arte: Revision bibliografica.
Médulo 2: Investigacion y segmentacidén del Mercado Electoral
. a. Fundamentos de investigacion de mercados para el desarrollo
del marketing politico.
. b. Métodos cuantitativos y cualitativos de medicion de la opinion
publica. El apoyo de las estadisticas electorales.
-Teoria y prdctica
« C.Segmentacion de mercado.
. d. Tipos de votos.
Moédulo 3: Planeacion Estratégica de la Campaia
. a. Posicionamiento estratégico.
. b. Estrategia en la Campafia Electoral.
. C. Elementos de la Estrategia de la Campana.
-El diagnostico estratégico.
-Las etapas de la campaia
-Los escenarios
-El mapa politico
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TEMARIO
ANALITIGO

-El andlisis de votos
-La estrategia de posicidon
-La estrategia de medios
-Los recursos
-El andlisis internacional
Moédulo 4: Cuarto de guerra y manejo de crisis
. a. Definicidn de crisis politica
. b. Como evitar o mitigar una crisis
« c. Formacion del cuarto de guerra
. d. Plan de ruta para enfrentamiento de crisis de los Riesgos del
Proyecto
Modulo 5: Comunicacion politica: presencia, discurso y debate
- a. El mensagje
-El mensaje {Qué es?
-.COmo se definen los temas y mensajes?
i. El perfil del candidato
ii. Los temas de coyuntura
iii. La ideologia
-.Como debe ser el mensaje?
-,COmo decir el mensaje?
. b.Tipo de Discurso
. C.Debate
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TEMARIO
ANALITIGO

Mobdulo 6: Herramientas de Comunicacion digital
. a. Diferenciando conceptualmente comunicacion digital
. b. Definicidn de redes sociales y su aplicacion en campanias
electorales y gestidon de gobierno
« C. Funcion de las redes sociales en politica y herramientas
. d. Guion bdsico para contenidos en las principales redes sociales
Mobdulo 7: Construccion de la Imagen del Candidato
. a.Laimagen del candidato
-La personalidad
-Las convicciones
-La comunicacion
. b.;.Como funciona el cerebro en la toma de decisiones? Clase
Magistral (Invitado Especial)
Modulo 8: Proyecto final
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DOCENTES

Lic. Caio Mahandelli 6

Consultor Politico, Estratega y Especialista en Encuestas de Opinion. Maestrando en
Comunicacion Social en la Universidad de Lisboa, Antropdlogo por la Universidad Federal de
Sao Carlos (Sao Paulo), Especialista en Asesoria de Prensa (RRPP) por la Escuela Superior de
Propaganda y Marketing (S3o Paulo) y Licenciado en Ciencias Sociales por la Escuela de
Sociologia y Politica de Sao Paulo. Autor del libro Marketing Eleitoral y coautor de varios
articulos publicados.

Ha coordinado mas de 150 encuestas para candidatos, partidos y gobiernos, y ha participado
en mas de 80 campanas electorales en diferentes paises. Asociado a la Associacao Brasileira
de Consultores Politicos (ABCOP), miembro de la Red Latinoamericana de Consultores Politicos
(RedCop-Latam) y miembro fundador del Instituto Paulista de Derecho Electoral (IPADE).

Dra. Nilsa Maiz de Sotomayor @

Lic. En Ciencia Politica y Gestion Pablica por la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid-Espana.
Doctora en Derecho Piblico y Gobernabilidad. Master en Asesoramiento de Imagen vy
Consultoria Politica por la Universidad Camilo José Cela. Madrid-Espafa.

Magister en Asuntos Piblicos y Gobernabilidad. Especialista en Gobernabilidad, Gerencia
Politica y Gestion Pablica. Especialista en Didactica Universitaria. Docente en diversas
Universidades del pais. Periodista politica. Autora y coautora de Libros. Asesora politica en
campanas electorales y de gobierno.

Galardonada con los premios: Napolitan Victory Awards. Washington 2019.- Reconocimiento
como una de las consultoras politicas mas importantes de América Latina. Madrid 2019. -
Premio Hilarion Correa como periodista politica. Coronel Oviedo, 2022.

Lic. Selva Castineira, MSc. @

Lic. En Ciencias Politicas — Universidad Nacional de Asuncion.

Maestria en Administracion y Gestion de Empresas — Universidad Americana M.A.D.E.

Socia Fundadora de la Sociedad Paraguaya de Consultores Politicos (SOPACOP). Especialista en
Gestion de Gobierno y Campanas Electorales — Universidad Francisco José Cela -
Madrid/Espana.

Analista Politica de Medios Nacionales e Internacionales. Conductora del Programa Radial
“Arena Politica”. Reconocida por la Revista Dominio Politico de México - Mejores Consultores.
Ha participado en varias conferencias nacionales e internacionales.

Ha realizado trabajos en varias campanas electorales, municipales, presidenciales y gestion de
gobierno.

R0 PN



DOCENTES

Dr. Reinaldo Fabian Villalba

Abogado, Consultor Politico. Especialista en Derecho Administrativo.

Especialista en Campanas Electorales y Estrategias de Comunicacion. Docente Universitario.
Socio en Franco Yanotti & Asoc. Socio y Director en Laboratorio de Comunicacion Politica
@CPLab. Socio en Polls Consulting Group.

PosGraduado en Escuela de Politica y Gobierno de la Facultad de Ciencias Sociales de la
Universidad Catélica Argentina. Facultad de Ciencias Sociales Universidad de Buenos Aires
(UBA) - 2022.

Dr. Marcelo Gerardo O"Higgins Roche - INVITADO @

Doctor en Medicina y Cirugia de la Universidad Nacional de Asuncion.

Especialista en Psiquiatria Clinica, Universidad Nacional de Asuncion.

Maestria en Educacion con Enfasis en didactica Universitaria, Universidad Americana.
Especialista en Demencias y otras enfermedades neurodegenerativas, Universitat Oberta de
Catalunya. Diplomado en Neuropsiquiatria Clinica, Universidad Favaloro. Jefe de Guardia,
Aucxiliar de la Ensefanza e Investigador Asociado de la Catedra y Servicio de Psiquiatria en el
Hospital de Clinicas. Facultad de Ciencias Médicas, Universidad Nacional de Asuncion.

Ingeniera en Marketing de la Universidad Nacional de Asuncion.
Funcionaria de la Direccion de Planificacion de la Facultad Politécnica - UNA.
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CARGA
ZZZZZIIZZHURARIA

Modalidad Virtual - 6 (seis) horas semanales
Total: 90 horas (clase sincronica)

Duracion: 5 meses

Inicio*: Julio de 2023

Finalizacidon: Noviembre de 2023

Horario de clases: miércoles y jueves

19:00 a 22:00 h.

* IMPORTANTE: El inicio de las clases del diplomado
estd sujeto a la cantidad minima y podrd ser
recalendarizado.

REQUERIMIENTOS MINIMOS DEL ESTUDIANTE

. PC o smartphone con conexidén a internet.
. Cuenta de correo electrénico.
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COSTOS Y

FINANCIACION

« Matricula: G. 500.000
- Docentes, graduados y funcionarios FP-UNA:
G. 3.000.000 o0 5 cuotas de G. 600.000
- Docentes UNA:
G. 3.200.000 o 5 cuotas de G. 640.000
- Estudiantes FP-UNA:
G. 2.700.000 o 5 cuotas de G. 540.000
- PuUblico en generail:
G. 3.400.000 o 5 cuotas de G. 680.000

DESCUENTO PROMOCIONAL PARA PAGOS AL CONTADO
iMATRICULA EXONERADA!

25% Docentes, graduados y funcionarios FP-UNA:
G. 2.250.000

20% Docentes UNA: G. 2.560.000

15% Estudiantes FP-UNA: G. 2.295.000

10% Publico en general: G. 3.060.000
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CONDICIONES PARA

LA CERTIFICACION

El cursante que haya cumplido con las condiciones de
aprobaciéon y acreditacion requeridas, accede al Certificado
de Aprobacion impreso o digital (preferentemente digital),
avalado por el Departamento de Formacion Continua y la
Direccion correspondiente.

El cursante con un porcentaje de asistencia a clases sincronas
mayor o igual a 70% podrd acceder a un Certificado de
Participacién impreso o digital (preferentemente digital),
avalado por el Departamento de Formaciéon Continua y la
Direccidn correspondiente.

Condiciones para la aprobacién:

CONDICIONES DE

APROBACION OBSERVACION

ACTIVIDAD

Suma de los porcentajes

MINIMO PARA OBTENER EL alcanzados en:

CERTIFICADO DE >=70%

APROBACION Trabajo Final
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DIPLOMADOS

FACULTAD POLITECNICA - UNA

CONTACTO LINK DE
INSCRIPCION
021588 7144 - 0972 735 538 bit.ly/311GSZd

consultasdiplomadosfp@pol.una.py
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https://bit.ly/3IlGSZd

