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Resolucién 24/21/15-00 Acta 1203/07/10/2024 - ANEXO 02

I - IDENTIFICACION
1. Asignatura : Diseno grafico |
2. Semestre : Sexto
3. Horas semanales : 6 horas
3.1. Clases tedricas : 2 horas
3.2. Clases practicas : 4 horas
4. Total real de horas disponibles : 96 horas
4.1. Clases tedricas : 32 horas
4.2. Clases practicas : 64 horas

. - JUSTIFICACION

La asignatura de Disefio 1 se configura como una herramienta importante y eficaz dentro del desarrollo de las capacidades
profesionales del marketing, en cuanto al involucramiento que la disciplina del disefio posee dentro del desarrollo de las estrategias de
mercadeo y promocion. El hecho de que los procesos comerciales de promocién y venta estan conectados con los procesos
productivos y creativos determina la necesidad de generar una base efectiva sobre los conocimientos basicos del disefio y la
comunicacion visual y sus implicancias en el trabajo estratégico que el profesional debe desarrollar en el futuro, dentro de
planeamientos y procesos' que precisen un fundado conocimiento de dichas capacidades para la coordinacion y ejecucion del trabajo
en equipos multidisciplinarios. .

El manejo de los conceptos y elementos basicos del disefio, asociados a los componentes visuales, forma, color, tipografia,
composicion y sintaxis proveera las bases técnicas y de concepto necesarias para poder encauzar técnicamente y determinar la
viabilidad de las ideas y los pensamientos estratégicos de formalizacién y materializacion fisica de los productos y su promocion,
cuando la comunicacién visual sea el medio de expresion y comunicacién de las estrategias de venta, direccionadas mediante
esquemas especificos de planificacion, investigacion, creatividad y evaluacion de las propuestas de comunicacion.

lll. - OBJETIVOS

. Definir los fundamentos y conceptos basicos de disefio como bases de concepcion creativa para la generacion de los diferentes
tipos de aplicaciones comunicacionales.

e lIdentificar los parametros y procedimientos creativos y de ejecucion para la planificacién e implementacion de las estrategias de
comunicacion visual, desde la concepcion de la idea hasta la produccién, dentro de procesos multidisciplinarios de trabajo.

. Diferenciar los tipos de comunicacion: Institucional y de Productos.

Clasificar los tipos de comunicacién (institucional y comercial) y los procedimientos especificos de procesamiento, preparacion y
produccion grafica.

Determinar los elementos basicos del disefio.

Identificar los procesos y fenémenos de percepcién visual.

Definir los elementos y parametros basicos de composicién tipografica.
Determinar la estructura, concepto y funcién del brief.

Definir la funcién del disefio y su implicancia en el proceso comunicacional.

Identificar los procesos de generacion, visualizacion y produccion del disefio en el proceso comercial de un producto o
comunicacion.

IV.-  PRE-REQUISITO

1.  Gestion de Marketing.

V.- CONTENIDO

5.1. Unidades programaticas

Introduccidn al disefio.
Formas de composicion.
Color.

Anatomia del mensaje visual.
Percepcidn visual.
Sintaxis visual.
Tipografia.

Brief.

. Disefio Publicitario.

0. ldentidad corporativa.
1. Sistemas de impresion.
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, / 5.2. Desarrollo de las unidades programéticas
> 1. Introduccién al disefio.
1.1 Definicién de diseno.
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1.2 Arte y disefo.

2. Formas de composicién.
2.1 Elementos basicos: el punto, la linea, el contorno.
2.2 Formas geométricas: el cuadrado, el triangulo, el circulo.
2.3 Direccion: horizontal y vertical, la diagonal, la curva.
2.4 La textura: visual y tactil.
2.5 Elespacio y el formato.
2.6 El movimiento.
3. Color.
3.1 Teoria del color.
3.2 Variaciones del color.
3.3 Importancia y significado del color:
3.3.1El color denotativo.
3.3.2El color connotativo
3.3.3El color fantasioso
3.3.4El color psicoldgico
3.3.5El color simbdlico
3.3.6El color esquematico
3.3.7El color sefalético.
4. Anatomia del mensaje visual.
4.1 Imagen iconica.
4.2 |magen representativa.
4.3 Imagen simbdlica.
4.4 Imagen abstracta.
5. Percepcion Visual.
5.1 El equilibrio/desequilibrio/equilibrio oculto, la referencia horizontal, tension.
5.2 Nivelacién/aguzamiento/ angulo inferior izquierdo.
5.3 Atraccion y agrupacion.
5.4 Figura-Fondo.
6. Sintaxis visual.
6.1 Definicion.
6.2 Elementos.
6.2.1La proporcion, el tamafio.
6.2.2La escala.
6.2.3La regla aurea.
6.2.4Contraste de escala/contorno; tono/colores.
6.3 Técnicas Visuales.
6.3.1Definicion.
6.3.2Clasificacion: Equilibrio/inestabilidad, Simetria/Asimetria, Regularidad/Irregularidad, Simplicidad/Complejidad.
6.3.3Investigar otras técnicas.
7. Tipografia.
7.1 Definicién. Anatomia de la letra
7.2 Grosory ancho.
7.3 Clasificacion histérica y formal (serifas y palo seco, lineales, romanas, goéticas, escritas, egipcias, etc.)
7.4 Funcion signo de la letra (mayUsculas, mindsculas, cursivas e itlicas, letras ornamentales)
7.5 Variantes generales de las letras (normales, negritas, italicas y cursivas, funcion en la mancha tipografica)
7.6 Composicion de textos (alineacion justificada, a la izquierda, a la derecha, centrada, funcién y aplicacion)
7.7 Espaciado, interlineado.

8.1 Definicion.
8.2 Elementos esenciales del briefing.
8.3 Elaboracion de un briefing.
8.4 Definir: emisor. Mensaje y receptor. (E+M+R)
9. Disenfo publicitario.
9.1 Clases. (catalogos, folletos, dicticos, tripticos, flyers, carteles, poster, logotipo, etc), breve descripcion.
9.2 Semioldgica y semiotica.
9.3 Pautas de un anuncio publicitario.
10. Identidad corporativa.
10.1 Inicio.
10.2 Definicion.
10.3 Manual corporativo.
10.3.1 Disefio de producto.
10.3.2 Infraestructura.
10.4 Crear la identidad. La marca.
. Sistemas de impresion.
11.1 Técnicas.
11.1.1 Impresién Offset.
11.1.2 Impresién Huecografica.
11.1.3 Impresién Flexografica.
11.1.4 Impresién Serigrafica.
11.1.5 Impresién digital.
11.2 Escaneados de originales.
11.2.1 Resolucién de imagen. Bit.
11.2.1.1Tipos de imagenes.
11.2.2 Tipo de escaners.
11.2.3 Pruebas de color.
11.2.4 Gamas Pantone.
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11.2.5 Resolucion de impresion.

VI.- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Clases participativas.

Presentaciones.

Trabajos practicos.

Estudio de casos.

Charlas y visitas de profesionales del area.

O h N

Vil. -  MEDIOS AUXILIARES

1. Proyector multimedia

2. Utilizacién de cartulina negra, de colores, cutter, regla de 40 cms de metal, portaminas (0.5), borrador, marcadores de
punta  fina(0.5), escuadras de 45 y 60, papel metalico, temperas al agua (no guache), cartulina porosa, goma eva,
revistas viejas, compas, plasticola, pegamento en barra, cemento de aparar, (UHU), pincel, esponja, cartdn corrugado,
papel manteca, hoja de oficio de 90 grs (20x20cms), cartulina duplex, opalina.

3. Sotfwares: Corel Draw, Photoshop.

VIll. - EVALUACION
La evaluacion se realizara de acuerdo a las Reglamentaciones y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica.
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