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ANEXO 01

I. IDENTIFICACION
1. Asignatura : Electiva - Fuente de Datos
2. Horas semanales : 4 Horas

2.1. Clases tedricas : 2 Horas

2.2. Clases practicas : 2 Horas
3. Total de horas cétedras : 64 Horas

3.1. Clases teéricas : 32 Horas

3.2. Clases practicas : 32 Horas

II. JUSTIFICACION

Es una de las herramientas mas Utiles y comtnmente utilizadas en las investigaciones cientificas en las cuales se requiere la
recopilacién, el tratamiento y el andlisis de datos para la interpretacion y la utilizacién de los mismos en la toma de decisiones.
El estudio estadistico cobra vital importancia para la realizacién de investigaciones en Ciencias Sociales, Ingenieria, Medicina,
entre otros, donde una mala interpretacién de los datos puede provocar graves consecuencias a la poblacion.

Una de las principales fuentes para la recoleccién y el analisis de datos es la encuesta por muestreo. El conocimiento de la
metodologia para la planificacion, disefio, desarrollo y procesamiento de una encuesta es de suma importancia para evaluary
realizar un posterior andlisis de los resultados. Toda investigacién debe realizarse con eficiencia, considerando los diferentes
aspectos que hacen al buen desarrollo de la misma.

La importancia del conocimiento y del manejo de las técnicas de obtencién de datos para una persona que se dedica a la
optimizacién de recursos es de suma importancia, debido a que permite conocer con la mayor precisién posible los datos con

los que debe trabajar en la toma de decisiones, todo esto sin dejar de lado el rigor cientifico que avale los resultados de las
investigaciones.

Il OBJETIVOS

3.1. Aplicar los conocimientos estadisticos a un proceso de investigacion.

3.2. Planificar operativos de levantamiento de datos.

3.3. Disefiar herramientas de recopilacién de datos.

3.4. Identificar el proceso de muestreo y/o el censo aplicado a un proceso de investigacion.

3.5. Utilizar un paquete estadistico para el procesamiento de datos.

3.6. Analizar los datos obtenidos en el marco de un proceso de investigacion.

3.7. Realizar una presentacion oral de los resultados obtenidos en la investigacién desarrollada.
3.8. Presentar un informe de los resultados obtenidos en la investigacion desarrollada.

Iv. PRE-REQUISITO

De acuerdo con el Proyecto Académico y la eleccién del nimero de electiva a cursar, el estudiante debera cumplir:

. Porcentaje de créditos Cantidad de créditos
Alternativa .
aprobados requeridos
Electiva | y Electiva I, 60% 193
Electiva lll, Electiva IV, Electiva VV 70% 225

V. CONTENIDO

5.1.
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idades programaticas

- Fuentes de datos sobre la poblacién.
Disefio de la Investigacién.
Planificacién y organizacién de operativos de recoleccién de datos.
Disefio de la muestra.
Desarrollo y disefio del cuestionario.
Operaciones de la encuesta.
Procesamiento de los datos.
Evaluacién de los datos.
La no — respuesta.
El informe de investigacion.
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5.2 Desarrollo de las unidades programaticas

5.21. Fuentes de datos sobre la poblacién.
5.2.1.1. Inferencia Estadistica
5.2.1.2. Datos

5.2.1.3. Informacién
5.2.1.4. Censos de poblacién
5.2.1.5. Muestras
5.2.1.6. Pensamiento Estadistico.
5.2.2. Diseiio de la Investigacién
5.2.21. Planteamiento, formulacion y sistematizacién del problema.
5.2.2.2. Justificacién de la investigacion.
5.2.2.3. Los objetivos de investigacion: conceptos, clasificacién y proceso de elaboracién de objetivos.
5.2.2.4. Larevision de literatura: deteccion, obtencién, consulta, extraccion y recopilacion de la informacion.
5.2.2.5. La construccién del marco tedrico: adopcién de teorias, criterios de evaluacion de la teoria.
5.2.3. Planificacién y organizacién de operativos de recoleccion de datos.
5.2.3.1. Consideraciones generales para la planificacién y el disefio de censos y/o muestreos.
5.2.3.2. Planificacién de operativos.
5.2.3.3. Herramientas de planificacién: Cronogramas, Diagrama de Gantt, etc.
5.24. Diseio de la muestra.
5.2.4.1. Especificacion de la poblacion de estudio.
5.2.4.2. Marcos muestrales.
5.2.4.3. Aspectos practicos del disefio de la muestra.
5.2.4.3.1. Tipos de muestreo.
5.2.4.4. Procedimientos de estimacién.
5.2.4.41. Estimaciones simples insesgadas.
5.2.4.4.2. Uso de ponderaciones externas.

5.2.4.4.3. Estimaciones combinadas con muestras solapadas.

5.2.5. Desarrollo y diseiio del cuestionario.

5.2.5.1. Principios y técnicas de disefio.

5.2.5.2. Redaccién y traduccién de las preguntas.

5.2.5.3. Estructuracién de las categorias de respuesta.

5.2.5.4. Divisién del cuestionario en secciones.

5.2.5.,5. Orden de las preguntas e instrucciones de secuencia
5.2.6. Operaciones de la encuesta.

5.2.6.1. Estructuracién de la entrevista.

5.2.6.2. Seleccion y formacioén del personal.

5.2.6.3. Instrucciones para los investigadores.

5.2.6.4. Despliegue del personal de campo.

5.2.6.5. Recopilacion de los datos.

5.2.6.6. Supervisién y control de trabajo de campo.

5.2.6.7. Restricciones temporales.
5.2.7. Procesamiento de los datos.

5.2.7.1. Caodificacién.

5.2.7.2. Introduccién y depuracién de los datos.

5.2.7.3. Tabulacion.

5.2.7.4. Archivo y difusién de los datos
5.2.8. Evaluacién de los datos.

5.2.8.1. Tipos de errores.

5.2.8.2. Cobertura y errores asociados.

5.2.8.3. Descripcion de los errores de cobertura.

5.2.8.4. Errores en la seleccién de la muestra y en su aplicacion.

5.2.8.5. Efecto de los errores de cobertura y de otros errores afines.
5.2.9. La no - respuesta.

5.2.9.1. Fuentes.
5.2.9.2. Impacto.
5.2.9.3. Medicion y célculo de las tasas de no — respuesta.
5.2.9.4. Errores de muestreo.
5.2.9.4.1. Estimacion.
5.2.9.4.2. Patrones de variacion.
5.2.9.5. Errores de respuesta.
5.2.9.5.1. Naturaleza y fuentes de los errores de respuesta.
5.2.9.5.2. Sesgo de la respuesta.
5.2.9.53. Varianza de la respuesta.
5.210. Elinforme de la investigacion.
5.2.10.1. Partes esenciales.
5.2.10.2. Caracteristicas de la redaccion, aspectos mecanogréficos y proceso de revisién formal del texto
definitivo.
5.2.10.3. Criterios de evaluacion.

VI. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1. Exposicién de la teoria con apoyo de diferentes medios.
6.2. Técnicas individuales y grupales para la resolucién de ejercicios.
6.3. Elaboracién y presentacion de trabajos practicos.

6.4. Planificacion, Disefio y Evaluacién de un trabajo de investigacion.
6.5. Tutorias guiadas.
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VIL. MEDIOS AUXILIARES

7.1. Pizarra

7.2. Borrador

7.3. Equipo multimedia

7.4. Material bibliografico (Libros y Articulos cientificos)

VIl. EVALUACION
Acorde a la Reglamentacién y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica FP-UNA.
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