UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA
INGENIERIA EN MARKETING
PLAN 2008
PROGRAMA DE ESTUDIOS

Resolucién 25/07/05-00 Acta 1215/07/04/2025
ANEXO 01

. IDENTIFICACION

1. Asignatura : Electiva - Metodologia de la Investigacion
Horas semanales : 4 horas
2.1. Clases tedricas : 2 horas
2.2. Clases practicas : 2 horas
3. Total real de horas disponibles : 32 horas
3.1. Clases tedricas : 32 horas
3.2. Clases practicas : 64 horas

Il. JUSTIFICACION

La asignatura Metodologia de la Investigacion se incorpora a la malla curricular de las diversas carreras de la Facultad
Politécnica, de la Universidad Nacional de Asuncion, a partir de la necesidad de avanzar en areas de investigacion en las
diversas especialidades. Implica promover en los estudiantes el interés por la investigacion.

Por otra parte, la elaboracién de informes, articulos o tesis son, hoy en dia, fundamentales para una eficiente comunicacion de
los resultados de los trabajos de investigacién sea esta cientifica o tecnolégica, por consiguiente, la asignatura permitira dar a los
estudiantes las herramientas necesarias para la iniciacién cientifica.

lll. OBJETIVOS

3.1. Identificar las caracteristicas de la ciencia, el método cientifico, el conocimiento cientifico y la investigacion cientifica.
3.2. Describir las etapas del método cientifico.

3.3. Formular de manera Iégica y coherente problemas de investigacion cientifica, redactar sus objetivos y determinar en cada
caso, las modalidades de accién para desarrollarlo.

3.4. Formular hipétesis y definir conceptual y operacionalmente las variables contenidas en una hipétesis.
3.5. Analizar los diferentes disefios de investigacion de orientacién cuantitativa y cualitativa.

3.6. ldentificar los diferentes tipos de muestras, sus caracteristicas, las situaciones en que es conveniente utilizar cada uno y
sus aplicaciones.

3.7. ldentificar los requisitos y métodos para determinar la confiabilidad y validez de un instrumento de medicion.
3.8. Describir los procedimientos para analizar datos.

IV. PRE-REQUISITO

De acuerdo con el Proyecto Académico y la eleccién del nimero de electiva a cursar, el estudiante debera cumplir:

Alternativa i v e Cantidad de créditos requeridos
aprobados
Electiva | y Electiva Il, 60% 193
Electiva Ill, Electiva IV, Electiva V 70% 225

V. CONTENIDO

5.1. Unidades programaticas

5.1.1. La Ciencia y el método cientifico.

5.1.2. El conocimiento cientifico y la investigacion cientifica.
5.1.3. El problema y los objetivos de investigacion
5.1.4. El marco tedrico

5.1.5 Tipos de investigacion.

5.1.6. Hipétesis y variables

§.4.72 Diserios de investigacion.

5.1.8. Muestra.

5.1.9. Recoleccion de datos.

5.1.10. Andlisis de datos.

5.1.11. Elinforme de investigacion.

5.2. Desarrollo de las unidades programaticas
5.2.1. La Cienciay el método cientifico.
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5:2:1.1. La ciencia: concepto, caracteristicas y clasificacién.

5.21.2. El método cientifico: concepto y etapas del método cientifico.
5.2.2. El conocimiento cientifico y la investigacion cientifica.

5.2.2.1. El conocimiento cientifico: concepto y caracteristicas.

5:2.2.2. La investigacion cientifica: Concepto, caracteristicas, funciones y tipos.
5.2.3. El problema y los objetivos de investigacion.

5.2.3.1. El problema: conceptos y formas de plantear problemas.

5.2.3.1.1. Planteamiento, formulacién y sistematizacion del problema.

5.2.3.1.2. Justificacién de la investigacion.

5.2:3.1.3¢ Los objetivos de investigacion: conceptos, clasificacion y proceso de elaboracién de
objetivos.

5.2.4. El marco teérico.
* 5.2.4.1. Concepto y funciones.
5.2.4.2. Etapas.
524.2.1. La revisién de literatura: deteccién, obtencion, consulta, extraccién y recopilacién de la
informacion.

5.24.2.2. La construccion del marco teérico: adopcion de teorias, criterios de evaluacion de la teoria.
5.2.5. Tipos de investigacion.

5.2.5.1. Investigacion exploratoria.
5.2.5.2. Investigacion descriptiva.
5.2.5.3. Investigacion correlacional.
5.2.5.4. Investigacion explicativa.
5.2.6. Hipotesis y variables.
5.2.6.1. Hipotesis.
5.26.1.1. Conceptos y caracteristicas.
5.2.6.1.2. Clasificacion.
5.2.6.1.2.1. Hipétesis de investigacién (de trabajo).
5.2.6.1.2.2. Hipotesis nulas
5.2.6.1.2.3. Hipétesis alternativa
5.2.6.1.2.4. Hipotesis estadistica.

5.2.6.1.3. Variables: concepto, definicién constitutiva (conceptual) y operacional.
5.2.7. Disenos de investigacion.
5.2.7.1. Conceptos.
5.2.7.2. Tipos.
5.2.7.2.1. Experimentales:
5.2.7.2.1.1. Experimento puro.
5.2.7.21.41. Concepto.
5.2.7.2.1:1.2. Requisitos
5.2.7.2.1.2. Pre-experimentos.
5.2.7.21.3. Cuasi experimentos
5.2.7.2.2. No experimentales:
5.2.7.2.2.1. Transeccionales.
5.2.7.2.2.2. Longitudinales.
5.2.8. Muestra.
5.2.8.1. Poblacién y muestra: conceptos.
5.2.8.2. Tipos: probabilisticas y no probabilisticas.
5.2.8.3. Seleccioén: procedimientos.
5.2.9. Recoleccioén de datos.
5.2.9.1. Recoleccién y medicion.
5.2.9.2. Instrumentos de recoleccién datos: requisitos y tipos.
5.2.9.3. Caodificacion de datos.
5.2.10. Andlisis de datos.
5.2.10.1. Procedimientos apoyados en la Estadistica.
5.2.10.2. Programas para computadoras usando paquetes estadisticos: SPSS, ORIGIN, otros.
5.2.11. El informe de investigacion.
5.2.11.1. Partes esenciales.

5.2.11.2. Caracteristicas de la redaccién, aspectos mecanogréficos y proceso de revisién formal del texto
definitivo.

5.2.11.3. Criterios de evaluacién.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Exposicién de la teoria apoyada por diferentes medios.
Técnicas grupales

Estudio dirigido

Técnicas individuales y grupales para trabajos de investigacién
Talleres en Biblioteca.

MEDIOS AUXILIARES

A, Pizarra.
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7.2. Equipo multimedia
7.3: Material bibliografico

VIIl. EVALUACION

La evaluacion se realizara de acuerdo a las reglamentaciones vigentes de la Facultad Politécnica FP- UNA

IX. BIBLIOGRAFIA

Ayala Rodriguez, M. S. (2002). Cémo elaborar y presentar una investigacion de tesis. San Lorenzo: La autora.

Qa
Q  Mata Mata, H. (2002). Cémo elaborar una investigacién de grado: la elaboracién de proyectos de investigacion. Caracas:
[s. n.].

Yanosky F., Alberto A. (2001). Redaccién técnica y cientifica de proyectos y tesis. Asuncion: Universidad Americana.

O

DISPONIBLES EN LA COLECCION DE LA BIBLIOTECA DE LA FACULTAD POLITECNICA

Bernal Torres, C. A. (2006). Metodologia de la investigacién: para administracion, economia, humanidades y ciencias
sociales. (2° Ed.). México: Pearson Educacion

Botta, M. & Warley, J. (2007). Tesis, tesinas, monografias e informes: nuevas normas y técnicas de investigacién y
redaccion. (2° Ed.). Buenos Aires: Biblos.

Castafieda Jiménez, J. (2011). Metodologia de la investigacién. (2° Ed.). México: Mc. Graw-Hill Education.
Corbetta, P. (2007). Metodologia y técnicas de investigacién social. Madrid: McGraw-Hill.
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Q  Eyssautier de la Mora, M. (2008). Metodologia de la investigacién: desarrollo de la inteligencia. (5° Ed.). México:
CENGAGE Learning.
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Hemnandez Sampieri, R., Fernandez Collado, C. & Baptista Lucio, M. P. (2014). Metodologia de Ia investigacion. (6° Ed.).
México: Mc. Graw-Hill Education.

Hemandez Sampieri, R., Fernandez Collado, C. & Baptista Lucio, P. (2007). Fundamentos de metodologia de la
investigacién. México: McGraw-Hill.

Martinez, M. (2014). Nuevos fundamentos en la investigacién cientifica. México: Trillas.

LIBROS ELECTRONICOS
Q Quintana, T. L. (2014). Metodologia de la investigacién. Disponible en https://ebookcentral.proquest.com
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