UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0486/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“GESTION Y ANALISIS DE DATOS”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN MARKETING —
PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

' Que la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobacion del Programa de Estudio de la asignatura “Gestién y Analisis
de Datos”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacién Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacion Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncion, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Gestién y Analisis de Datos”,
de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA, detallado en el
ANEXO de la presente Resolucion, con cargo de dar cuenta al Consejo Directivo.

. Art. 2° Comunicar, coa /A archivar.
/
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o'ge / S \
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ANEXO RESOLUCION N° 0486/2026

DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DEINFORMATICA

PROGRAMA DE ESTUDIO
I. IDENTIFICACION

Nivel Grado

Asignatura Gestion y Analisis de Datos

Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre | Prerrequisitos

Ingenieria en Marketing 2026 Sede San Obligatoria | Quinto Estadistica y

Lorenzo/Filial Probabilidad,
Villarrica/Filial Algoritmo y
Coronel Oviedo Programacion.
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA THTD | THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.
*HP: Horas Précticas semanales.
*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

1. FUNDAMENTACION

En la era digital contemporanea, el marketing ha trascendido sus fronteras tradicionales para convertirse
en una disciplina profundamente analitica y tecnoldgicamente impulsada. La Ingenieria de Marketing
emerge como la aplicacién de principios cientificos, cuantitativos y de ingenieria para disefiar, ejecutar,
medir y optimizar estrategias y técticas de marketing con el fin de alcanzar objetivos de negocio de
manera eficiente y predecible. En este contexto, los datos no son solo un subproducto de la actividad de
marketing, sino su activo mas valioso y el principal insumo para la toma de decisiones estratégicas.

La asignatura "Gestion y Analisis de Datos" se establece como un pilar fundamental en la formacién del
Ingeniero de Marketing, proporcionando las competencias esenciales para navegar y capitalizar la vasta
cantidad de informacién generada en el ecosistema digital y fisico.

Esta asignatura tiene una naturaleza principalmente tedrico-practica. Esto implica que se aborda tanto la
teoria subyacente de las bases de datos como su aplicacién préctica en situaciones reales. Ademas, los
estudiantes aprenderdn a cuidar de la integridad y seguridad de los datos y su relevancia, extraer de
conocimiento (KDD) y la utilizacién de tecnologias basicas de procesamiento.

1. Liderary trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando decisiones basadas
en evidencias.
2. Aplicar en la préctica profesional los valores humanos, la ética v los mecanismos de
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3. Actualizarse permanentemente mediante la obtencién y gestién auténoma de
informaci6n de calidad, utilizando tecnologia de la informacién y comunicacién.

4. Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de la ingenieria
en marketing.

5. Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

IV. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidades

Contenidos

Resultados de Aprendizaje

1. Introducciénala
gestion de datos

1.1 El papel de los datos en el
marketing moderno.

1.2 Tipos de datos: estructurados,
no estructuradosy
semiestructurados.

1.3 Valor estratégico de la
informacién.

1.4 Historia y conceptos de bases
de datos y Sistemas de Gestidn
de Bases de Datos (SGBD).

Identifica el rol de los datos y las
bases de datos.

Reconoce el valor estratégico de la
gestién de la informacidn.

Conoce las funciones de los
Sistemas de Gestion de Bases de
Datos.

2. Diseno e
implementacion
de bases de datos.

2.1.Modelo Entidad-Relacién.

2.2.Modelo Relacional

2.3.Implementacién en SGBD
como PostgreSQL o Microsoft
SQL Server.

2.4.Lenguaje SQL basico (CREATE,
INSERT, SELECT, UPDATE,
DELETE)

Distingue entre modelo
conceptual y modelo légico de
bases de datos.

Conoce las reglas que rigen los
modelos de bases de datos.

Utiliza herramientas y lenguaje
SQL para resolver problemas de
acceso y consulta a bases de datos
relacionales.

3. Integridad y
Seguridad de Bases
de Datos.

3.1.Integridad de los datos: claves
primarias, foraneas,
restricciones.

3.2.Seguridad: control de accesos,
cifrado y respaldos.

3.3.Casos practicos de acceso a
datos.

3.4.Aspectos legales y éticos del
manejo de datos.

Implementa conexiones entre
herramientas de anélisis con bases
de datos relacionales.

4. Extraccion de
conocimiento

4.1.Fases de KDD: seleccidn,
preprocesamiento,
transformacion, mineria y
evaluacion.

4.2. Métodos y técnicas para el
descubrimiento de patrones en
grandes conjuntos de datos.

Identifica cada una de las fases de
KDD.

Describe distintos métodos de
mineria de datos para descubrir
patrones en grandes conjuntos de
datos.

Principales
algoritmos de
mineria de datos y
Sus usos

5.1. Algoritmos de clasificacidn:
Arboles de decisién, Regresién,
Magquinas de Vectores de
Soporte (SVM), K-
NearestNeighbors (K-NN).

Aplica técnicas para identificar
patrones y reglas de asociacién en
los datos.

Aplica técnicas de mineria de
texto para extgher informacién de

4
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Unidades Contenidos Resultados de Aprendizaje
5.2.Algoritmos de agrupamiento: grandes volimenes de texto.
K-Means, DBSCAN, Clustering 3. Evalla la idoneidad de cada
jerdrquico. algoritmo para resolver problemas
5.3.Algoritmos de asociacién: especificos en diferentes
Apriori, FP-Growth. contextos.

5.4. Algoritmos de mineria de
texto, series temporalesy
redes.

5.5.Aplicaciones y casos de uso de
cada algoritmo en diferentes

contextos.

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicarén estrategias diddcticas conducentes a la apropiacién teérica y
la ejecucién préctica de procesos y procedimientos, a saber:

e Clases Magistrales: se presentara una introduccién teérica con los conceptos fundamentales de
la asignatura utilizando ejemplos claros y aplicaciones en el mundo real.

* Resolucién de Problemas en Grupo: se agrupara a los estudiantes en grupos pequefios para que
puedan resolver problemas especificos que requieran conocimientos de manejo de base de
datos.

* Laboratorios de Programacion: se organizardn sesiones de laboratorio en las que los estudiantes
puedan poner en préctica los conceptos que han aprendido por medio de ejercicios de
diferentes niveles de dificultad.

® Aula Invertida: se proporcionard a los estudiantes acceso a materiales de aprendizaje, como
videos, lecturas y ejercicios, antes de la clase. Estos recursos cubriran los conceptos tedricos
fundamentales de la base de datos.

La eleccion particular de la estrategia didactica aplicada seré explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Pruebas tedricas para evaluar la comprension de los conceptos fundamentales de manejo de base de
datos, incluyendo ejercicios tedricos de resolucién de problemas. Tareas grupales escritas que requieran
la explicacion detallada de conceptos, la descripcién de cédigo y la solucidn de problemas relacionados
con la asignatura. Proyectos desafiantes y requieran la aplicacién de conceptos de manejo de base de
datos en situaciones reales. Los proyectos se calificaran en funcién de la calidad de la solucién, la
aplicabilidad y la documentacidn.

Con fines de calificacién y promocién se aplicars el Reglamento Académico vigente en la institucién que
evé valoraciones de proceso y final.

Aula Virtual, pizarra, proyector y pantalla, computadoras y software de desarrollo, marcadores, acceso a
Internet, laboratorio de computacidn, plataformas de videoconferencia.
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