UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0491/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“INGLES PROFESIONAL AVANZADO”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN MARKETING

. — PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL CONSEJO
DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobacién del Programa de Estudio de la asignatura “Inglés Profesional
Avanzado”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacion Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacién en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacién Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1°  Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Inglés Profesional Avanzado”,
de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA, detallado en el
ANEXO de la presente Resolucion, con cargo de dar cuenta al Consejo Directivo.

Art. 2° Comunicar, copiary archivar.

e

#— la Facultad

TEL/FAX: +595 21 5887000 — C.C. 1130 (Asuncién) — 2111 (San Lorenzo)
www.pol.una.py



UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0491/2026
DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION

PROGRAMA DE ESTUDIO

I. IDENTIFICACION

Nivel Grado

Asignatura Inglés Profesional Avanzado

Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre | Prerrequisitos

Ingenieria en Marketing | 2026 Sede San Obligatoria | Tercero Inglés
Lorenzo/Filial Profesional.
Villarrica/Filial
Coronel
Oviedo

Semanal Periodo

HT . HP HTD HTI | HS PA THTD THTI THA CA-PY

2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.

*HP: Horas Précticas semanales.

*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

Il. FUNDAMENTACION

En el contexto actual de globalizacién y transformacién digital, el dominio del idioma inglés se ha
convertido en una competencia transversal esencial para los profesionales del marketing. La asignatura
de Inglés Profesional en la carrera de Ingenieria en Marketing busca fortalecer las habilidades
comunicativas y lingtisticas de los estudiantes, especificamente orientadas al entorno profesional del
marketing. Su propésito es desarrollar la capacidad de comprensién, produccion oral y escrita en inglés,
aplicando terminologia técnica y expresiones propias del campo, de manera contextualizada y
pertihente.

El curso esta disefiado para integrar el aprendizaje del idioma con contenidos especializados del
marketing, tales como conceptos fundamentales (introduccién al marketing, las 4 P’s, branding,
marketing mix, segmentacion), herramientas estratégicas (modelo AIDA, analisis FODA, ciclo de vida del
producto y del cliente), y componentes operativos (investigacién de mercado, estrategias de
comunicacion, publicidad tradicional y digital). A través de esta integracién, se busca que los estudiantes

Asimismo, el curso hace énfasis en la aplicacidn progresiva del vocabulario técnico en inglés, incluyendo
términos como marketresearch, brandvalue, customerretention, digital platforms, SWOT analysis,
promotionalstrategies, buyer personas, entre otros. La apropiacién de este vocabulario se refuerza
mediante actividades practicas como presentaciones orales, redaccién de planes de marketing, andlisis
de campafias, simulaciones de ferias comerciales y uso de herramientas digitales como PowerPoint,
Google Slides y software de gestién de redes sociales.

Aprobado por Resolucién N° 0491/2026 de la Decana de la FP-UNA, con cargo de dar cuenta al Cbnsejo Directivo Pagina 1 de 12



Universidad Nacional de Asuncién - Facultad Politécnica

La evaluacién de la asignatura se desarrolla de forma continua y formativa, utilizando instrumentos
como rubricas, listas de cotejo, cuestionarios, entregas parciales, exposiciones y practicas integradas.
Cada instancia estd orientada a evidenciar el progreso en la comprensién y uso del inglés técnico
aplicado al marketing. El proceso culmina con un proyecto integrador: la elaboracién y presentacion de
un plan de marketing en inglés, que permitird a los estudiantes demostrar su dominio lingliistico,
pensamiento estratégico y capacidad de comunicacidn efectiva en un contexto profesional internacional.

De este modo, la asignatura de Inglés Profesional constituye un componente clave en la formacién de
futuros ingenieros en marketing, al dotarlos de herramientas lingiiisticas indispensables para enfrentar
los desafios de un mercado global, colaborar con equipos multiculturales y posicionar marcas vy
proyectos con una perspectiva internacional.

Ill. COMPETENCIA(S) DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADA(S)

1. Comunicarse en las lenguas oficiales del pais y en una lengua extranjera.

2. Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando decisiones
basadas en evidencias.

3. Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

4. Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de la ingenierfa en
marketing.

5. Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la resolucién de
problemas, la mejora y la innovacién en el area de la ingenieria en marketing.

IV. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
1.1. Introduccidn al Marketing
1. Introduccion al 1.1.1. Conceptos y definiciones | 1. Comprende la naturaleza del
marketing. bésicas. marketing a través de sus

1.1.2. Definicién de marketing y conceptos y definiciones
fundamentales, utilizando el
idioma inglés como medio de
estudio y comunicacion.

Utiliza vocabulario técnico en

su evolucién histdrica.
1.1.3. Diferencia entre marketing,
publicidad y ventas.
1.2. Uso de vocabulario técnico en | 2.
inglés. inglés relacionado con el

1.2.1. Términos basicos: marketing en contextos

1:2.2.

marketing, brand,
consumer, marketresearch,
strategy, entre otros.
Aplicacién contextual del
vocabulario en ejemplos
reales.

1.3. Marketing Mix

comunicativos adecuados, tanto
orales como escritos.

Explica en inglés el concepto y
los objetivos del marketing mix
como herramienta estratégica
de mercadotecnia.

Identifica y analiza en inglés las 4

1.3.1. Concepto y objetivos del P’s del marketing (producto,
marketing mix. precio, plaza y promocidn),
1.3.2. Definicibn y propdsito considerando su interaccion en
estratégico del mix de diferentes contextos.
marketing. Reconoce y describe en inglés los
1.3.3. Importanciadela factores internos y externos que

coherencia entre los

influyen AN la aplicacién del

b
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje

elementos del mix. marketing mix.
6. Describe en inglés las etapas del
1.4.las4 P's modelo AIDA y su relevancia en

. el proceso de persuasion del
1.4.1. Product/Producto: tipos,

ciclo de vida,

consumidor.

7.  Aplica el modelo AIDA en el

diferenciacion. s .
analisis de campafias

1.4.2. Price/Precio: estrategias, — o
ice/ X g publicitarias reales, utilizando el
percepcion de valor,
elasticidad.
1.4.3. Placement/Plaza

(distribucidn): canales de

inglés como idioma de
presentacion y discusion.
8.  Realiza andlisis FODA (SWOT)
vt i o identificando fortalezas,
distribusian;Jogistica. debilidades, oportunidades y
amenazas, presentando los

resultados en inglés mediante

1.4.4. Promotion/Promocién:
medios, mensajes,
segmentacion.

lenguaje estratégico adecuado.
1.5. Modelo AIDA

1.5.1. Definiciény etapas del
modelo.

1.5.2. A (Attention), | (Interest), D
(Desire), A (Action).

1.5.3. Aplicacién del modelo AIDA
a campanas reales

1.5.4. Analisis de casos
publicitarios exitosos.

1.5.5. Identificacién de las etapas
AIDA en campanas locales
e internacionales.

1.6. Anélisis FODA (SWOT)

1.6.1. Vocabulario estratégico en
inglés.

1.6.2. Términos: strengths,
weaknesses, opportunities,
threats, competitive
advantage, markettrends.

1.6.3. Aplicacién del vocabulario
en la elaboracién de un
andlisis FODA.

2. Branding, 2.1. Branding 1. Comprende el concepto de
segmentacion y 2.1.1. Concepto de branding branding, incluyendo su
ciclos de vida. (branding concept): definicién, propdsito y valor de

definicion, propésito y marca (brandvalue),
valor de marca expresandolo oralmente y por
(brandvalue). escrito en inglés.

2.1.2. Tipos de branding (typesof | 2.  Identifica los diferentes tipos de
branding): corporativo branding (corporativo, personal,
(corporate), personal de producto), utilizando el
(personal), de producto Jvocabulario técnico en inglés en
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Unidad

Contenidos

Resultados de Aprendizaje

(product branding).
Identidad visual (visual
identity): elementos
graficos como logotipo

2:1.3.

(logo), colores corporativos
(brandcolors), tipografia
(typography).
2.2, Ciclo de Vida del Producto
(PLC — Product Life Cycle)
Etapas del ciclo (stages):
introduccion

2.2.1

(introduction), crecimiento
(growth), madurez
(maturity), declive
(decline).

Estrategias por etapa
(stage-basedstrategies):
decisiones sobre producto
(product), precio (price),
plaza (place), y promocién

2.2.2

(promotion).
2.3. Ciclo de Vida del Cliente
(CLC — CustomerLifecycle)

2.3.1. Etapas delcliente
(customerstages): atraccién
(attraction), conversidn
(conversion), retencidon
(retention), fidelizacion
(loyalty).
2.3.2. Acciones clave
(keyactions): programas de
fidelidad (loyaltyprograms),
atencién postventa (after-
sales service),
personalizacién
(personalization).
2.4.Segmentacion de Mercado
(Market Segmentation)
2.4.1. Tipos de segmentacion
(segmentationtypes):
geografica (geographic),
demografica
(demographic), psicografica
(psychographic),
conductual (behavioral).
Perfil del cliente
(customerprofile): creacidon

2.4.2.

de buyer personas (perfiles
del cliente ideal) basados
en criterios especificos.

contextos comunicativos.
Reconoce los elementos de la
identidad visual de una marca
(logotipo, colores, tipografia),
describiéndolos en inglés
mediante andlisis visual y
ejemplos.

Describe las etapas del ciclo de
vida del producto (PLC) —
introduccidn, crecimiento,
madurez y declive— utilizando
terminologia en inglés.

Aplica estrategias de marketing
acordes a cada etapa del ciclo de
vida del producto, justificando
las decisiones en inglés con base
en ejemplos reales.

Explica las etapas del ciclo de
vida del cliente (CLC) y sus
objetivos, desarrollando
presentaciones en inglés sobre la
experiencia del cliente.

Disefia acciones de fidelizacién y
retencién de clientes, como
programas de lealtad y atencién
postventa, comunicandolas en
inglés de forma efectiva.
Clasifica los tipos de
segmentacion de mercado
(geografica, demogréfica,
psicografica y conductual),
utilizando conceptos y casos en
inglés.

Elabora perfiles de cliente (buyer
personas) a partir de criterios de
segmentacion, presentando sus
caracteristicas y
comportamientos en inglés.

/
)2
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Unidad

Contenidos

Resultados de Aprendizaje

3.Plan de marketing y
estrategias.

3.1.

311,

3152

313

3.1.4.

3.2:

3121

3.2.2.

3.2.3.

3.3.

3.3.1.

3.3.2.

3.3.3:

3.4.

3.4.1.

3.4.2.

3.4.3.

3.5.

3.5.1.

3:5:2.

Estructura de un Plan de
Marketing (Marketing Plan
Structure)
Objetivos,
entorno, publico objetivo
Definicibn de objetivos
(Marketing Objectives).

del
(EnvironmentalAnalysis).

andlisis de

Anilisis entorno

Identificacién del publico
objetivo (Target Audience).
Canales, cronograma,
presupuesto
Seleccién de canales de
comunicaciény
distribucién
(Communication and
Distribution Channels).
Cronograma de acciones
(Timeline).

Presupuesto (Budget).
Estrategias de Marketing
(Marketing Strategies)
Estrategias de precio y
posicionamiento.
Estrategias de fijacion de
precios (PricingStrategies).
Estrategias de
posicionamiento
(PositioningStrategies).
Investigacién de Mercado
(Market Research).
Recopilaciéon y analisis de
datos.

Métodos de recopilacion
de datos (Data
CollectionMethods).
Analisis de datos (Data
Analysis).

Encuestas y validacién de
mensajes.

Disefio y aplicacién de
encuestas (SurveyDesign
and Implementation).
Validacién de mensajes
publicitarios
(MessageTesting).

10.

11.

/

Define los objetivos de un plan
de marketing utilizando el
modelo SMART, redactandolos
de manera clara y en inglés.
Analiza el entorno externo e
interno aplicando herramientas
como PEST y SWOT,
identificando factores clave que
afectan el plan de marketing, y
comunicarlos en inglés.
Identifica y segmentar el pablico
objetivo, elaborando perfiles de
cliente (buyer personas), con
terminologia adecuada en inglés.
Selecciona los canales de
comunicacién y distribucién més
apropiados para llegar al publico
meta, y justificar su eleccidn en
inglés.

Disefia un cronograma de
acciones que estructure la
implementacion del plan,
explicdndolo en inglés.

Elabora un presupuesto de
marketing, asignando recursos
de forma eficiente y
presentando los costos en inglés.
Desarrolla estrategias de fijacion
de precios alineadas con el
posicionamiento del producto o
servicio, explicdndolas en inglés.
Formula estrategias de
posicionamiento que reflejen
una propuesta de valor
diferenciada, y presentarlas en
inglés.

Aplica métodos de recopilacion
de datos cualitativos y
cuantitativos para conocer al
consumidor, describiendo los
métodos en inglés.

Analiza los datos obtenidos
mediante herramientas bésicas
de analisis y presentar
conclusiones en inglés.

Disefia encuestas efectivas para
obtener informacién relevante
del mercado, y explicar su
implementacidn en inglés.

y
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Unidad

Contenidos

Resultados de Aprendizaje

4. Publicidad,
marketing digital y
comunicacion
visual.

4.1. Publicidad tradicional y digital
4.1.1. Canales publicitarios
(advertisingchannels):
medios impresos (print
media), televisién (TV),
radio y plataformas
digitales (social media).
4.1.2. Tipos de anuncios (ad
types): anuncios
informativos, emocionales
y comparativos.
4.1.3. Estructura de un anuncio
(ad structure): encabezado
(headline), cuerpo del
mensaje (copy), llamada a
la accion (CTA -
calltoaction).
Enfoques ATL (Above The
Line) y BTL (Below The
Line).
4.2. Marketing digital
4.2.1.

4.1.4.

Plataformas y herramientas
digitales (digital tools):
Facebook, Instagram,
TikTok, LinkedIn, Meta
Business Suite, Hootsuite.
Meétricas digitales clave
(keymetrics): alcance

4.2.2.

(reach), interaccion

(engagement), tasa de clics

(CTR —click-throughrate).
4.2.3. Creacidén de contenidos
digitales (digital content):
publicaciones, historias,
reels, planificacion con
calendario editorial
(content calendar).
4.2.4. Uso de inteligencia artificial
(Al — Artificial Intelligence)
en marketing: chatbots,
personalizacidn,
generacion de contenido.
4.3. Comunicacion publicitaria
4.3.1. Lenguaje persuasivo
(persuasive language):
apelacién emocional
(pathos), l6gica (logos) y
credibilidad (ethos).

4.3.2. Elementos visuales (visual "

Reconoce los diferentes canales
publicitarios tradicionales y
digitales (advertisingchannels)
como medios impresos, TV,
radio y plataformas de redes
sociales (social media), utilizando
terminologia en inglés.
Identifica y compara tipos de
anuncios (ad types), tales como
informativos, emocionales y
comparativos, describiendo sus
objetivos y aplicaciones
comunicativas en inglés.
Analiza la estructura de un
anuncio (ad structure),
distinguiendo sus componentes
esenciales: encabezado
(headline), cuerpo del mensaje
(copy) y llamada a la accién
(calltoaction — CTA), aplicando
ejemplos en inglés.

Diferencia los enfoques
publicitarios ATL (Above The
Line) y BTL (Below The Line),
explicando sus usos estratégicos
en campanfas reales, con
vocabulario técnico en inglés.
Utiliza plataformasy
herramientas digitales
(digitaltools) como Facebook,
Instagram, TikTok, LinkedIn y
Hootsuite para implementar
acciones de marketing,
comunicando sus funciones en
inglés.

Interpreta métricas clave del
marketing digital (keymetrics)
como alcance (reach),
interaccién (engagement) y tasa
de clics (click-throughrate —
CTR), aplicandolas al anélisis de
desempefio de campafias.
Disefia contenidos digitales
(digital content) como
publicaciones, historias y reels,
organizados mediante un
calendario editorial (content
calendar), explicando el proceso
creativo en inglés.

4
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Unidad

Contenidos

Resultados de Aprendizaje

elements): colores, 8.
tipografias, disefio gréfico
coherente con la marca
(brandidentity).

Aplica herramientas de
inteligencia artificial (Artificial
Intelligence — Al) en marketing
digital, reconociendo su uso en

4.3.3. Andlisis de campaiias generacion de contenido,
publicitarias personalizaciéon de mensajes y
(campaignanalysis): automatizacién (chatbots),
objetivos, publico objetivo usando terminologia en inglés.
(target audience), 9. Emplea lenguaje persuasivo
resultados (ROl — (persuasive language) en
returnoninvestment). propuestas publicitarias,

4.3.4. Opiniones, utilizando apelaciones
retroalimentacion emocionales (pathos), logicas
(feedback) y debates sobre (logos) y de credibilidad (ethos),
el impacto social y ético de comunicandose en inglés.
la publicidad. 10. Incorpora elementos visuales

(visual elements) como colores,
tipografias y disefio coherente
con la identidad de marca
(brandidentity) en materiales
publicitarios, describiéndolos en
inglés.
11. Analiza campanas publicitarias
(ad campaigns), identificando
objetivos, publico objetivo
(target audience) y resultados
obtenidos (returnoninvestment —
ROI), presentando los hallazgos
en inglés.
5. Herramientas de 5ul. Relaciones  Publicas y | 1. Reconoce el rol de las relaciones
marketing. Patrocinio (Public Relations publicas (publicrelations) y el
and Sponsorship) patrocinio (sponsorship) como

5.1.1. Objetivos: Mejora de herramientas para fortalecer la
imagen de marca (Brand imagen de marca (brandimage),
image), gestiéon de notas a través del uso adecuado de
de prensa (Press releases), notas de prensa (pressreleases),
entrevistas (Interviews) vy entrevistas (interviews) y
relaciones con los medios vinculos con medios (media
(Media relations). relations) en inglés.

5.1.2. Patrocinio: Seleccion de 2. Aplica conceptos y vocabulario
patrocinadores (Sponsor técnico en inglés en estrategias
selection), beneficios de marketing digital, incluyendo
(Brand visibility). el uso de plataformas digitales

(digital platforms),

5.2.  Marketing Digital y Ferias posicionamiento web mediante
(Digital Marketing and SEO y SEM, y actividades
Trade Shows) promocionales en ferias

comerciales (trade shows).

5.2.1. Marketing en sitios web: B¢ | ~alessten s odecnadamernits

4
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
SEO (Search Engine regalos promocionales
Optimization), SEM (Search (promotionalgifts) y organizar
Engine Marketing), eventos considerando aspectos
plataformasdigitales logisticos, estratégicos y
(Digital platforms). financieros, incluyendo el

5.2.2. Ferias comerciales: analisis del retorno de inversién
Estrategias (Strategies), (ROI), utilizando terminologia en
generacién de leads (Lead inglés.
generation), Desarrolla habilidades
materialespromocionales linglisticas especificas en inglés
(Promotional materials). para contextos de marketing,

5.3. Regalos y Organizacion de como la socializacién profesional
Eventos (Gifts and (socializationtechniques),
EventOrganization) redaccién de notas de prensa

5.3.1. Regalos promocionales: (pressreleasewriting), y
Seleccidn de regalos (Gift comunicacioén efectiva durante
selection), fidelizacion ferias y eventos (trade show
(Customerloyalty). language).

5.3.2. Eventos: Planificacién
(Planning), logistica
(Logistics), medicion de
ROI (ROl measurement).

5.4. HabilidadesLingiiisticasen
Marketing (Linguistic Skills
in Marketing).

5.4.1. Socializacién en inglés:

Técnicas de socializacion
(Socialization techniques).

5.4.2. Redaccidény lenguaje en
ferias: Vocabulario técnico
(Technicalvocabulary) para
notas de prensa (Press
releasewriting) y ferias
(Trade show language).

6. Técnicas de 6.1. Bienvenida a la audiencia. Utiliza expresiones clave en
Presentacién 6.1.1. Frases clave para inicio de inglés para iniciar una
Eficaz presentacién: Good presentacién formal, incluyendo
morning, Good afternoon, frases de saludo, introduccién
everyone, It's a pleasure to del tema y técnicas de apertura
be here today. efectivas como preguntas, citas o

6.1.2. Técnicas de apertura: datos estadisticos.
citasimpactantes, Aplica estrategias de
preguntasinteresantes, comunicacion oral en inglés,
estadisticasrelevantes. considerando el control del

6.1.3. I'd like to start with a nerviosismo, el uso adecuado del
question: Have you ever lenguaje corporal (eyecontact,
wondered... open gestures) y la modulacidn

6.1.4. Did you know that... de la voz (claridad, ritmo,

6.1.5. Introduccién del tema: volumen).

6.1.6. Today, | will be talking 3./ Emplea herramientas digitales

1
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6.1.7.

6.2.

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.

6.2.4.

6.2.5.

6.2.6.

6.2.7.

6.3.

6.3.1.

6.3.2.

6.4.

6.4.1.

6.4.2.
6.4.3.

6.4.4.

6.4.5.

about...

The purpose of this
presentation is...
Consejos para presentar
ante una audiencia.
Manejo del nerviosismo:
préctica, respiracion
profunda, calma.
Lenguaje corporal:
contacto visual, uso de
gestos, movimiento
natural.

Makeeyecontactwiththeau
dience

Use open gesturesto show
confidence

Control de la voz: claridad,
ritmo y volumen.

Speak slowly and
clearlytoensureeveryoneun
derstands

Vary
yourtonetokeeptheaudienc
eengaged

Herramientas de
presentacion.

Uso de herramientas
digitales: PowerPoint,
Google Slides, Prezi,
fuentes legibles, colores
apropiados.

Let me show youtheslide /
As you can see in
thenextslide

Integracion de imagenes y
videos: soporte visual,
atractivo, relevante.

This video illustrates the
concept of...

As shown in this image...
Presentarimageneseficazm
ente.

Descripcidnclara de
imdgenes: As you can see
in the image, This image
represents....

Conexion de imagenes con
la narrativa: This image
highlights the main idea

de presentacion (PowerPoint,
Google Slides, Prezi) con criterios
de disefio apropiados, e integrar
imdgenes y videos con
vocabulario técnico en inglés
que favorezca la comprensién
visual del mensaje.

Describe de forma clara y precisa
imagenes, graficos y tablas en
inglés, utilizando expresiones
especificas para sefialar
tendencias, comparacionesy
analisis de datos.

Organiza presentaciones en
inglés con estructura coherente
(introduccién, desarrollo,
conclusién), empleando
conectores y frases de transicion
(Movingonto..., Tosummarize...)
que refuercen la cohesion del
discurso.

Desarrolla habilidades
lingliisticas en inglés orientadas
a la exposicién de ideas,
comparacion de informacidn,
expansion de contenido y cierre
efectivo, asegurando una
comunicacién profesional y
convincente.

/
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that....

6.4.6. Describirgraficosy tablas.

6.4.7. Vocabulario para
describirgraficos y datos:
The chart shows, According
to the table, we can see
that..., The data indicates
that....

6.4.8. Comparacion de
resultados: In comparison
with..., As you can see, the
number has increased by...,
While this chart shows a
significant growth, we also
notice....

6.5. Estrategias para una buena
conclusion.

6.5.1. Resumen de puntos clave:
To summarize..., In
conclusion..., To recap, the
main points are....

6.5.2. Llamado a la accién o
reflexién final: |
recommend that..., Thank
you for your attention, and
I’d be happy to answer any
questions.

6.5.3. Impresiénduradera: Let me
leave you with this
thought....

6.6. Habilidades lingtisticas.

6.6.1. Estructura de la
presentacién:

6.6.1.1. Introduccién: Good
morning, my name is
[name].

6.6.1.2. Cuerpo: Transicionesclaras:
Moving on to the next
point..., Let’'s move to the
next slide.

6.6.1.3. Conclusién: In conclusion,
we can say that....

6.6.2. Expansion de ideas:

6.6.2.1. In addition to that...,
Furthermore, I'd like to
add..., Another important
point is....

6.6.2.2. Comparacién de
informacion: /

6.6.2.3. On the one hand... On the
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other hand..., In contrast
to..., While... shows a
higher trend, we also
notice....

6.6.3. Conclusion efectiva:

6.6.3.1. To summarize, To wrap up,
In summary.

6.6.3.2. I'd like to end with a
thought....

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicaran estrategias didacticas conducentes a la apropiacién tedrica y
la ejecucién practica de procesos y procedimientos, a saber:

® Mapa conceptual colaborativo en inglés: Los estudiantes elaboran visualmente los conceptos
clave, promoviendo la organizacién del conocimiento en lengua extranjera.

e Debate dirigido en inglés: Analisis critico de ejemplos reales sobre la diferencia entre ventas,
publicidad y marketing.

® Glosario contextualizado: Creacién individual de un glosario ilustrado con definiciones en inglés
y ejemplos de uso real.

e Estudio de caso (brandaudit): Analisis en inglés del marketing mix y la estrategia AIDA de una
marca real.

e Disefio grupal del mix y modelo AIDA para marca propia: Aplicacién practica del mix de
marketing y la estructura AIDA para el producto del proyecto final.

e Presentacion breve en inglés: Exposicién oral de la propuesta del grupo con retroalimentacién
en aspectos lingliisticos y estratégicos.

* Roleplay: presentacion ante comité: Simulacién de presentacion de un marketing plan.

e Disefio de encuestas: Creacién, aplicacién e interpretacién de resultados con enfoque en
validacién de mensajes, usando inglés técnico.

e Andlisis de campafas reales: Estudio comparativo en equipos de campafias locales e
internacionales en inglés.

® Redaccion de documentos profesionales: Produccién de notas de prensa y correos de patrocinio
utilizando el registro adecuado en inglés.

Taller de networking y pitch elevator: Simulaciones breves de presentaciones improvisadas en
inglés con fines de socializacién profesional.

La elecciéon particular de la estrategia diddctica aplicada sera explicita en el Planeamiento de la

Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

ara asegurar el logro de los objetivos del curso y la adquisicion progresiva de competencias en inglés
avanzado aplicado al marketing, se evaluara a los estudiantes de manera continua a lo largo de todas las
unidades del programa. Cada etapa del proceso estard orientada a la elaboracién de un plan de
marketing, el cual serd presentado en inglés al finalizar el semestre como proyecto integrador. A lo largo
del curso, se incorporara de forma sistematica el vocabulario técnico propio de la carrera de Ingenieria
en Marketing, el cual sera evaluado mediante el uso contextual en actividades practicas, presentaciones
orales, redaccién de documentos estratégicos y analisis de casos reales. Para ello, se emplearan diversos
instrumentos de evaluacion como listas de cotejo, rubricas, cuestionarios, entregas parciales, practicas
escritas y orales, ademds de exposiciones. Estas instancias permitiran valoraf] tanto el proceso como el
resultado final del aprendizaje.
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Con fines de calificacién y promocion se aplicaré el Reglamento Académico vigente en la institucién que
prevé valoraciones de proceso vy final.

VII. MEDIOS AUXILIARES

Aula Virtual en EDUCA, Materiales didacticos para el desarrollo de los contenidos impresos y
digitalizados, pizarra, marcadores, proyector y notebook, guias de trabajo, y de evaluacién.
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