UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0498/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“MARKETING EN INDUSTRIAS”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN
MARKETING — PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL
CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformaciéon Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobaciéon del Programa de Estudio de la asignatura “Marketing en
Industrias”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacion Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacién en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacion Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Marketing en Industrias”, de la
‘ carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA, detallado en el ANEXO
de la presente Resolucién, con cargo de dar cuenta al Consejo Directivo.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0498/2026

DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION
PROGRAMA DE ESTUDIO

1. IDENTIFICACION

Nivel Grado
Asignatura Marketing en Industrias
Carrera Plan Sede/Filial Caracter | Semestre Prerrequisitos
Ingenieria en Marketing 2026 Sede San Electiva | --- Haber
Lorenzo/Filial aprobado 90
Villarrica/Filial créditos.
Coronel Oviedo
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA THTD THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 712 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.
*HP: Horas Précticas semanales.
*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

Il FUNDAMENTACION

En un entorno donde la economia paraguaya busca evolucionar de la exportacién de commodities hacia
la produccion de bienes de mayor valor agregado, el Marketing en la Industrial emerge como una
herramienta estratégica clave para el desarrollo competitivo del sector manufacturero y de la industria
del conocimiento. Esta asignatura se enfoca en comprender e implementar el marketing no solo como
un mecanismo de promocién de productos terminados, sino como un enfoque integral que participa
activamente en decisiones estratégicas desde las fases mds tempranas del proceso productivo:
investigacion de necesidades, desarrollo de productos, definicién de precios, eleccién de formatos de
presentacion, canales de distribucién y posicionamiento en el mercado.

Esta asignatura tiene como objetivo principal formar Ingenieros en Marketing capaces de intervenir en
entornos industriales con una visién holistica del marketing, habilitdndolos para transformar la cultura
empresarial tradicional, aportar valor desde etapas previas a la produccién, y acompafiar procesos de
innovacion, competitividad y expansién comercial en mercados nacionales e internacionales.

En relacion a la naturaleza de la asignatura, se aborda de manera tedrico-préctica, se combinaran
conceptos tedricos con ejercicios précticos. La organizacion de la asignatura se basa en los ejes
tematicos, se incluyen conceptos fundamentales como: demanda industrial, decisiones sobre el
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1. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

1.

Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando
decisiones basadas en evidencias.

Evaluar el comportamiento de diversos fendmenos disciplinares e interdisciplinares
relacionados con el drea de marketing con una visién de sistema, mediante modelos
tedricos validados y actualizados, capaces de abarcarlos integralmente, en un contexto
de incertidumbre.

Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la resoluciéon de
problemas, la mejora y la innovacién en el drea de la ingenieria en marketing.

Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el rea de la ingenieria

en marketing.

Iv. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
1. Demanda 1.1 Definicién de industrias. Interpretael impacto de la
industrial. 1.2 Beneficios econémicos y industria en el desarrollo

sociales de la econdmico de la sociedad en
industrializacion. funcién de sus caracteristicas.

1.3 Etapas del desarrollo Describe la situacién industrial
industrial en una del mercado
economia. paraguayoconsiderando su

1.4 Contexto de la industria etapa de desarrollo.
paraguaya.

1.5 Régimen de Maquila.

2. Decisiones sobreel | 2.1

producto industrial.

Concepto del producto
industrial.

Identificalas variables de
decision en el desarrollo de

2.2 Dimensiones del producto un producto segln el
industrial. contexto situacional de la
2.3 Fuentes de ventajas industria.
competitivas de un Examina los factores de
producto. diferenciacion de un
2.4 Requisitos para la producto industrial
comercializacién industrial: considerando las alternativas
2.4.1 Requisitos regulatorios. disponibles en el mercado.
2.4.2 Certificaciones opcionales y
de valor agregado.

3. Packaging 3.1 Tipos de empaques: Enuncia los diferentes
Industrial y su primarios, secundarios y materiales disponibles de
implicancia terciarios. packaging para el desarrollo de
estratégica. 3.2 Anatomia del empaque: un producto industrial.

cédigo de barras, registros
obligatorios, mensajes
clave.

P, e

Analizalas alternativas mas
viables de packaging para el
producto indus}jrial segun el
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
relacién con el proceso empresa u organizacion.
productivo.

3.4 Costos, ventajasy
limitaciones por tipo de
material.

4. Decisiones sobre 4.1 Andlisis de costos directos Interpretalos costos asociados
precios. e indirectos. en el desarrollo de un producto

4.2 Estrategias de pricing: industrial seglin sus
penetracién, descreme, componentes constituyentes.
valor percibido. Define la estrategia de precio
4.3 Factores internosy para el producto
externos para la fijacion de industrialacorde a los objetivos
precios. de la organizacion.

5. Gestion de 5.1 Canales de distribucion: Identificalos diferentes
procesos y logistica directos vs indirectos. canales de distribucion para
en industrias. 5.2 Tipologia y categorizacion la comercializacién de

de clientes en el entorno productos industriales.
industrial: clientes Debate las alternativas de
institucionales, distribucién mas acorde al
distribuidores, producto industrial seguin sus
integradores, fabricantes. caracteristicas.

5.3 Tipologias de
intermediarios:
distribuidores, mayoristas,
minoristas.

5.4 Gestién de conflictos de
canal.

5.5 Estrategias de cobertura.

6. Marketing en 6.1 Caracteristicas y Aplicaestrategias de Marketing

industrias. particularidades del B2B en entornos industriales
MarketingB2B en el considerando las caracteristicas
entorno industrial. .
. de los clientes
6.2 Estrategia de marca en L
. organizacionales.
6.3 Extensién de marca. Analizalas estrategias de
6.4 Extensién de linea. comunicacién de marcas para
6.5 Marca nueva. productos industriales segin
6.6 Marketing B2B. recursos disponibles de la
6.7 Estrategias de promocién empresa u organizacion.
en mercados B2C. Planifica una campafia de
comunicacion y promocién de
un producto industrial.
7. Exportacion. 7.1 Analisis de mercado Identificalas alternativas de
destino. comercializacién del producto
7.2 Modelos de industrial en mercados
comercializaciéon extranjeros segun recursos
internacional. disponibles de la empresa u
7.3 Adaptacion del producto organizacion.
para el mercado Analizalos mercados mas
extranjero. idéneos para la exportacion de
7.4 Logistica y barreras de un producto industrial segtn sus
entrada. caracteristicas.
7.5 Herramientas para la
seleccién de mercados
internacionales.
Estrategias de 8.1 Ampliacion del portafolio Define las estrategias de

crecimiento v
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
horizontal. empresa u organizacion.
8.3 Diversificacién de 2. Discrimina las estrategias de
actividades industriales. crecimiento implementado por

empresas nacionales e
internacionales.

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicarén estrategias didacticas conducentes a la apropiacién tedrica y
la ejecucién practica de procesos y procedimientos, a saber:

e Estudio de casos reales o simulados: Andlisis de situaciones empresariales basadas en
documentos reales o creados, aplicando métodos de andlisis de productos industriales.

e Resolucién de problemas y ejercicios guiados: Aplicacién practica de férmulas, interpretacion de
datos y evaluacién de resultados mediante actividades secuenciales.

e Debates dirigidos sobre decisiones de marketing en la industria: Discusién argumentada entre
estudiantes sobre decisiones de marketing en la industria, fomentando el juicio critico y la
reflexién técnica.

e Estrategias y técnicas de ensefianzas grupales: panel, foro, entrevista, simposio, taller,
seminario, mesa redonda, entre otros.

e Estrategia para el aprendizaje activo: aprendizaje colaborativo, simulacién, estudio de caso,
aprendizaje basado en problemas, aula invertida, entre otros.

La eleccion particular de la estrategia didactica aplicada serd explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Para conocer el progreso de los estudiantes se aplicarédn diversas instancias e instrumentos evaluativos
durante y al final del proceso de ensefianza — aprendizaje tales como: pruebas escritas, cuestionarios,
listas de cotejo, trabajos précticos, exposiciones, lista de comprobacién de resolucién de problemas,
interpretacion.

Con fines de calificacién y promocién se aplicaré el Reglamento Académico vigente en la institucién que
prevé valoraciones de proceso y final.

VII. MEDIOS AUXILIARES

Aula virtual, pizarra, marcadores, proyector y notebook, guias de trabajo material impreso y digitalizado
(plataforma).
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