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ANEXO 03

I. IDENTIFICACION
1. Asignatura : Mercado y Transporte de la Energia Eléctrica
2. Nivel : Octavo
3 Horas semanales : 5 horas

3.1. Clases tedricas : 3 horas

a.2. Clases practicas : 2 horas
4, Total de horas catedra : B0 horas

41, Clases tedricas : 48 horas

4.2 Clases practicas : 32 horas

Il. JUSTIFICACION

En el Mercado Eléctrico Mayorista de Electricidad, convergen todos los participantes del Sector Eléctrico Nacional de un
pais, asi los agentes de los sectores Generacién, Transmisién y Distribucion de electricidad interactian en el Mercado
realizando diversas negociaciones y transacciones econémicas. La constante reestructuracién del negocio eléctrico
exige una comprensién de cémo funciona cada segmento y como esta estructurado.

Considerando que las decisiones en el ambito de la electricidad en Ia gestion piblica son de extremada importancia en el
desarrollo de la economia de un pais por su carédcter social ¥y por las grandes sumas de capital involucrados. Este curso
pretende dotar de los conceptos basicos del Mercado Mayorista de Electricidad, asi como de los criterios para la
remuneracion a los transportistas, el régimen de penalizaciones las Ampliaciones de los sistemas de transporte. Asi

como de los Contratos de Abastecimiento, los cuales seran elementos que se presentan en gran parte de los procesos
involucrados en el negocio eléctrico.

lil. OBJETIVOS

341 Conocer como funciona cada segmento de un Mercado eléctrico.

3.2 Obtener los conocimientos de tipo econémico, regulatorio y tecnalégico que se requieren para la gestién técnica y
economica de las distintas dreas de negocio en las empresas del sector eléctrico.

33 Conocer como se estructuran los mercados eléctricos.

IV. PRE-REQUISITOS

4.1 Economia y Finanzas
4.2 Transporte y Distribucién de Energia Il
43 Energias Renovables

V. CONTENIDO

5.1. Unidades programaticas

5.1.1 Introduccién

5.1.2 Conceptos Basicos de Economia

5.1.3 Mercados de Energia Eléctrica

5.1.4 Participantes en Mercado Eléctricos

5.1.5 Redes de Transmisi6n y Mercados Eléctricos

5.1.6 Operacién de Sistemas de Potencia

5.1.7 Inversiones en Generacién

5.1.8 Inversiones en el Sistera de Transmisién

5.1.9 Experiencia latinoamericana de mercados eléctricos

. Desarrollo de las unidades programéticas
5.2.1 Introduccidn
5.2.1.1 Conceptos basicos de competencia
5.2.1.2 Estructura y participantes de mercados eléctricos
5.2.1.3 Competencia en mercados eléctricos
5.2.1.4 Experiencia y preguntas abiertas
5.2.2 Conceptos Basicos de Economia
5.2.2.1 Introduccién.
5.2.2.2 Fundamentos de mercado
5.2.2.3 Conceptos de la teoria de la fima
5.2.2.4 Riesgo
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5.2.2.5 Tipos de mercados
5.2.2.6 Mercados con competencia imperfecta
5.2.2.7 Mercados disputables
5.2.2.8 Regulacién en monopolios naturales.
5.2.3 Mercados de Energia Eléctrica
5.2.3.1 Naturaleza del bien energla eléctrica
5.2.3.2 Periodos de comercializacion.
5.2.3.3 Mercados Forwards.
5.2.3.4 Mercados Spots.
5.2.3.5 Proceso de Casacién en mercados eléctricos.
5.2.3.6 Problemas
5.2.4 Participantes en Mercado Eléctricos.
5.2.4.1 Introduccién.
5.2.4.2 La perspectiva del consumidor
5.2.4.3 La perspectiva del consumidor
5.2.4.4 La perspectiva del comercializador
5.24.5 La perspectiva del productor
5.2.4.6 La perspectiva del productor de energia renovable
5.24.7 La perspectiva del almacenador de energia
5.2.4.8 La perspectiva del prosumer (consumidor proactivo y flexible)
5.2.4.9 La perspectiva de los mercados vecinos
5.2.4.10Una perspectiva global de mercado.
5.2.5 Redes de Transmisién y Mercados Eléctricos
5.2.5.1 Introduccién.
5.2.5.2 Comercializacion descentralizada en el sistema de transmisién
§.2.5.3 Comercializacién centralizada en el sistema de transmision
5.2.5.4 Problemas
5.2.6 Operacidn de Sistemas de Potencia
5.2.6.1 Introduccion.
5.2.6.2 Aspectos operacionales
5.2.6.3 Reserva y confiabilidad
5.2.6.4 Mercados de reserva y confiabilidad
5.2.6.5 Problemas
5.2.7 Inversiones en Generacién
5.2.7.1 Introduccién.
5.2.7.2 Capacidad de Generacion desde la perspectiva del inversor
§.2.7.3 Capacidad de Generacién desde la perspectiva del cliente
5.2.7.4 Capacidad de Generacion a partir de fuentes de energia renovable
52.7.5 Problemas
5.2.8 Inversiones en el Sistema de Transmisidn
5.2.8.1 Introduccién
5.2.8.2 La naturaleza del negocio de transmisién
5.2.8.3 Expansion de transmisién basada en costos
5.2.8.4 Elvalor de arbitraje de la transmision
5.2.8.5 Ofras fuentes de valor
5.2.8.6 Expansion de transmisidn descentralizada
5.2.8.7 Expansion alternativa de sistemas de transmisién
5.2.8.8 Problemas
5.2.9 Experiencia latinoamericana de mercados eléctricos
5.2.9.1 Elcaso de Argentina
5.2.9.2 Elcaso de Chile
5.2.9.3 Elcaso de Brasil

VI ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Exposiciones con ilustraciones, videos e imagenes.
Resolucién de problemas.

Discusiones abiertas.

Investigaciones bibliograficas.

Exposiciones de trabajos de los alumnos.

MEDIOS AUXILIARES

Pizamra y marcadores.
Proyector.

Equipo multimedia.
Bibliografia.

Revistas técnicas.
Paginas WEB.
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Vil. EVALUACION

La evaluacidn sobre el aprendizaje y conocimiento adquiridos por el estudiante se realizara de acuerdo a lo establecido en
el reglamento de la Facultad Politécnica de la UNA.
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