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I.- IDENTIFICACION

1. Asignatura : Pasantia Il
2. Semestre : Noveno
3. Clases practicas en empresas 150 horas

Il. - JUSTIFICACION.

La preparacion para desempenfarse en todas las areas que conforman un departamento de Marketing, entre ellas Investigacion
de Mercado, Distribucién de Productos, Promocién, Ventas, Publicidad, Relaciones Publicas, Merchandising, Gestién de Compras
Nacionales e Internacionales, Comercializacion Nacional e Internacional y Auditoria en Marketing.

El Ingeniero/a en Marketing, ademéas de tener conocimientos teéricos, debe poseer conocimientos practicos que le permitan
desenvolverse de manera eficiente y eficaz en el area laboral. Para ello, en esta materia se proporcionara al estudiante los criterios,
fundamentos y las técnicas de disefio para la formulacion y evaluacion de proyectos de inversion, de manera tal que pueda estar en
capacidad de afrontar el analisis técnico-econémico de oportunidades de inversion.

lll.-  OBJETIVOS.

1 Generar liderazgo y como Gerente imaginariamente y
2. Aportar sugerencias y propuestas innovadoras para la empresa y/o departamento donde se desarrollar la experiencia.
3.

Desarrollar la capacidad de proyectarse y visualizar la importancia y el alcance del Marketing en los proyectos
empresariales.

4. Proponer y/o crear un departamento de Marketing en caso de que la empresa no tenga estructurado, demostrando la
importancia y el alcance del mismo.

V. - PRE-REQUISITOS.
1. El estudiante debera tener el 70 % de los créditos aprobados.

V.- CONTENIDO.

5.1. Unidades programaticas
1. Elaboraci6n del informe detallado de la pasantia
2. Elaboracion de un informe Ejecutivo y presentacién en ppt para el Directorio

3. Exposicién del Informe en la Conferencia de Pasantes al final del semestre.

5.2. Desarrollo de las unidades programaticas

1. Pasantia Il se enfoca en elaborar un informe bien explicito y detallado de toda la experiencia en la empresa conforme

a un formato proveido por la catedra, de modo a contribuir con la formacién de los estudiantes de la carrera o de los
visitantes.

2. Laelaboracién del informe ejecutivo es mas técnica y es la que utilizaran para la conferencia junto a la presentacion
que debera impactar al auditorio por el contenido como por el disefio del mismo.

3. Laexposicion se desarrolla el dia de la Conferencia de Pasantes ante la presencia de los alumnos de la carrera como

de alumnos invitados de los Colegios Técnicos para que se interioricen de la carrera y sirve para promocionar tanto
la Facultad como la Carrera.

Vil.- ESTRATEGICAS METODOLOGICAS

1. La experiencia de Pasantia Il se lleva a cabo en periodo de vacaciones de forma inmediata y posterior a la experiencia de
Pasantia I, con una duracién de 150 horas, donde el alumno ya debera asumir imaginariamente el rol de Gerente y pasar
a sugerir y proponer mejoras en el departamento en base a los conocimientos adquiridos.

2. Laelaboracion del informe se desarrolla en clase para permitir que cada uno contribuya con su experiencia para consolidar
la formacién individual y del grupo en su conjunto

VIl. - MEDIOS AUXILIARES.

1. El uso de Power point.
2. Retroproyector.
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3. Pizarrén.
4. Acceso a Internet para los estudiantes.

VIIl. - EVALUACION.

1.  Conforme a la normativa vigente en la FP: Examenes parciales y final.
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