UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0509/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN
MARKETING — PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL
CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacion Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

* Que la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobacién del Programa de Estudio de la asignatura “Planificacion
Estratégica de Medios”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacién Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacién Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncion, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Planificacién Estratégica de
Medios”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA,
detallado en el ANEXO de la presente Resolucién, con cargo de dar cuenta al
Consejo Directivo.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0509/2026
DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION

PROGRAMA DE ESTUDIO
I. IDENTIFICACION
Nivel Grado
Asignatura Planificacién Estratégica de Medios
Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre Prerrequisitos
Ingenieria en Marketing 2026 Sede San Electiva IV - Haber aprobado
Lorenzo/Filial 180 créditos.
Villarrica/Filial
Coronel Oviedo
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA THTD THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.
*HP: Horas Practicas semanales.
*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

1. FUNDAMENTACION

La asignatura Planificacién Estratégica de Medios ocupa un lugar clave dentro del trayecto formativo de
la orientacién en publicidad de la carrera Ingenieria en Marketing, perteneciente al ciclo de
especializacién profesional. Su estudio permite al futuro graduado comprender y gestionar de forma
integral la seleccion y asignacion de medios de comunicacidon en campafias publicitarias, en contextos
donde la optimizacién de recurso, la segmentacién precisa del publico y la maximizacién del impacto son
cada vez mas exigentes. La evolucidn constante del ecosistema medidtico —marcado por la convergencia
tecnoldgica, la diversificacién de soportes y el cambio en los habitos de consumo de informacién—
justifica la incorporacién de herramientas analiticas y estratégicas que permitan tomar decisiones de
planificacién sustentadas en criterios técnicos y de eficiencia. En este sentido, la asignatura fortalece
competencias aplicadas, vinculadas al liderazgo, la innovacién y la comunicacidn persuasiva, propias del
perfil profesional del ingeniero en marketing.

Los ejes tematicos que estructuran esta asignatura son: los parametros fundamentales de la planificacion
(cobertura, frecuencia, GRP, CPM), la clasificacion de medios publicitarios segun tipo y canal, la oferta de
medios en Paraguay, el uso de fuentes de informacidn y el andlisis de variables de planificacién, la
estructura de los soportes, y la elaboracién de un plan de medios dentro de un presupuesto. Cada eje
aborda componentes conceptuales, técnicos y normativos que se interrelacionan en la practica
profesional, promoviendo la apropiacién de saberes tedricos, estratégicos y operativos desde un
enfoque interdisciplinario, ético y contextualizado en la realidad nacional. Se busca que el estudiante
desarrolle habilidades para analizar datos de audiencia, comparar alternativas de medios, y tomar
/Ol\\,\ ecisiones eficientes en campafias reales o simuladas, integrando pensamiento critico, herramientas
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Esta asignatura se articula curricularmente con “Publicidad” como prerrequisito directo, y se vincula en
forma progresiva con asignaturas posteriores como “Marketing Digital”, “Comunicacién Estratégica de
Marketing” y “Disefio e Implementacién del Plan de Marketing”. La coherencia del recorrido permite
consolidar un perfil profesional especializado en el disefo, ejecucién y evaluacién de estrategias
publicitarias multicanal. En cuanto al enfoque didactico, se prevé el uso de metodologias activas
centradas en la resolucidn de problemas, estudios de caso y simulacién de campafias, integrando medios
digitales y datos reales del mercado nacional. Este enfoque metodolégico favorece el desarrollo de
capacidades para actuar profesionalmente en entornos complejos, con autonomia, sentido critico y
compromiso social, respondiendo a los desafios contemporaneos de la industria publicitaria y de la
comunicacién de marketing.

II. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

1. Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de Ia
ingenieria en marketing.

2. Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la
resolucién de problemas, la mejora y la innovacién en el area de la ingenieria
en marketing.

3. Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el area de la
ingenieria en marketing.

V. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje

1. Fundamentos 1.1 Concepto y objetivos de la 1. Explica los objetivos y
de la planificacién de medios. principios de la planificacién
planificacion 1.2 Parametros basicos: de medios publicitarios en el
de medios cobertura, frecuencia, contexto de campafias reales.
publicitarios. GRP, CPM. 2. Analiza los pardmetros
i 1.3 Rol del planificador de técnicos de coberturay

medios. frecuencia aplicados a

1.4 Tipologia de campanas estrategias publicitarias.
segln objetivo de 3. Evaluta el rol del planificador
comunicacion. de medios en la eficacia

1.5 Contexto actual del comunicacional de una
mercado publicitario. campaia.

2. Clasificaciény 2.1 Medios tradicionales: 1. Clasifica medios publicitarios
evaluacion de television, radio, prensa, segun su formato, canal y
medios via publica. funcién estratégica.
publicitarios. 2.2 Medios digitales: redes 2. Evalida las ventajas 'y

sociales, buscadores, limitaciones de medios
streaming. tradicionales y digitales en la
2.3 Medios alternativos y no planificacién publicitaria.
convencionales. 3. Justifica la seleccién de tipos
2.4 Ventajasy limitaciones de de medios en funcién del
cada tipo de medio. publico objetivo y del mensaje
2.5 Criterios técnicos de comunicacional.
evaluacién de medios.
2.6 Tendencias emergentes en
- el ecosistema medidtico.
/ 3. Ofertade 3.1 Principales grupos 1. Compara la oferta de medios
< medios y mediaticos en Paraguay. l en Paraguay en funcién de
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
mercado 3.2 Cobertura, segmentaciény cobertura, costos y publicos.
publicitario en audiencia. 2. Interpreta datos del mercado
Paraguay. 3.3 Tarifas publicitarias y publicitario local para
negociacion de espacios. fundamentar decisiones de
3.4 Regulaciones legales y planificacion.
codigos éticos vigentes. 3. Reconoce criterios normativos
3.5 Modelos de contratacion y éticos en el analisis del uso
de medios. de medios en campanias
3.6 Casoslocalesy nacionales.
benchmarking nacional.
Fuentes de 4.1 Fuentes primariasy 1. Interpreta métricas de
informaciény secundarias en estudios de audiencia para
analisis de planificacién de medios. tomar decisiones estratégicas
variables de 4.2 Andlisis de variables en planificaciéon de medios.
planificacién. técnicas y estratégicas en 2. Utiliza fuentes de informacion
la planificaciéon de medios: confiables para comparar
alcance, afinidad, alternativas de medios en una
penetracidn, costos y campana.
cobertura. 3. Aplica herramientas de
4.3 Estudios de audiencia: analisis en la seleccion de
alcance, afinidad, medios segln variables clave
penetracion. del plan.
4.4 Meétricas clave de
evaluacién de medios.
4.5 Procesamiento e
interpretacion de datos
cuantitativos.
4.6 Seleccién de medios con
base en evidencia.
4.7 Plataformas digitales de
monitoreo y planificacién.
Estructura 5.1 Partesy formatos de un 1. Estructura un plan de medios
técnica de los plan de medios. ajustado a un presupuesto
soportes 'y 5.2 Cronogramas, fasesy determinado.
simulacién de secuenciacién de 2. Simula escenarios de
planes. campanas. planificacion estratégica con
5.3 Presupuestacion: criterios base en datos y objetivos
de asignacién de recursos. comunicacionales.
5.4 Simulacién de casos reales 3. Presenta propuestas de
de planificacién. planificacién de medios
5.5 Presentaciény integrando variables técnicas,
justificacion de un plan de presupuestarias y
medios. comunicacionales.
5.6 Evaluacién post-campafia

y mejora continua.
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V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicarédn estrategias diddcticas conducentes a la apropiacién tedrica y
la ejecucidn practica de procesos y procedimientos, a saber:

e Clases expositivas: Presentacion y discusién de conceptos clave de planificacion de medios.

e Estudio de casos: Andlisis de campaiias reales y simuladas, con evaluacién de decisiones
mediaticas.

e Talleres practicos: Elaboracién de esquemas, cronogramas y presupuestos de medios.

e Visitas técnicas: Observacion guiada en medios y agencias para conocer estructuras y
procesos.

e Charlas con expertos: Intercambio con profesionales del drea sobre variables técnicas y
criterios estratégicos.

e Trabajo colaborativo: Produccion de propuestas en equipos, con instancias de exposicién y
devolucién.

Estas estrategias favorecerdn el desarrollo progresivo de las competencias previstas, en contextos
contextualizados y vinculados al ejercicio profesional del marketing.

La elecciéon particular de la estrategia didactica aplicada serd explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Para conocer el progreso de los estudiantes se aplicaran diversas instancias e instrumentos
evaluativos durante y al final del proceso de ensefianza — aprendizaje tales como: pruebas escritas,
cuestionarios, listas de cotejo, trabajos practicos, exposiciones, lista de comprobacién de resolucién
de problemas, interpretacion.

Confinesdecalificaciénypromociénseaplicardel Reglamento Académicovigenteenla institucion que prevé
valoraciones de proceso y final.

VII. MEDIOS AUXILIARES

Aula virtual, pizarra, marcadores, proyector y notebook, guias de trabajo material impreso y digitalizado.

Vill.  BIBLIOGRAFIA
e Redondo, I., & Vazquez, R. (2022). Planificaciéon de medios: Estrategias y herramientas
para campafasefectivas (3.2 ed.). ESIC Editorial.
e Belch, G. E., & Belch, M. A. (2021). Advertising and promotion: An integrated marketing
communications perspective (12th ed.). McGraw-Hill Education.
e Kantar IBOPE Media Paraguay. (2023). Estudio de audiencias de mediosen Paraguay: TV,
radio y digital. Kantar IBOPE.
e CONAR Paraguay. (2022). Normativas y buenasprdacticasen la publicidad y planificacién de
mediosen Paraguay. www.conar.org.py

Aprobado por Resolucion N° 0509/2026 de la Decana de la FP-UNA, con cargo de dar cuenta al Consejo Directivo Pagina 4 de 4



