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PROGRAMA DE ESTUDIO

Resolucion 24/21/15-00 Acta 1203/07/10/2024 - ANEXO 02

l. - IDENTIFICACION
1. Asignatura : Psicologia Publicitaria
2. Semestre : Sexto
3. Horas semanales : 5 horas
3.1. Clases tedricas : 3 horas
3.2. Clases practicas : 2 horas
4. Total real de horas disponibles : 80 horas
4.1. Clases tedricas : 48 horas
4.2. Clases practicas : 32 horas

1. - JUSTIFICACION

La Psicologia Publicitaria es un campo de estudio y de aplicacién interdisciplinaria donde convergen los intereses del consumo y
la publicidad con la psicologia. La finalidad de esta materia es analizar el entorno de las variables que permiten explicar y predecir con

mayor exactitud las tendencias psicoldgicas del acto de consumo, teniendo en cuenta la influencia, la persuasion y los medios de
comunicacion.

lll. -  OBJETIVOS

1. Reconocer las aportaciones de la psicologia al campo de la publicidad.

2. Identificar las caracteristicas de la comunicacién publicitaria.

3. Explorar el comportamiento del receptor de la publicidad y los efectos de la publicidad, tanto en los individuos como en la
sociedad.

4. Examinar las criticas y las defensas a la publicidad.

o

Explorar los factores que afectan y ayudan al publicista en el disefio del Mensaje publicitario.
Aplicar a campaiias publicitarias los objetivos de la comunicacién con un mensaje claro y conciso.

o

IV.-  PRE-REQUISITO

1. Marketing Estratégico

V.- CONTENIDO

Unidades programaticas

Introduccién al andlisis psicoldgico de la publicidad.
Efectos de la publicidad en los individuos y la sociedad.
Aportaciones de la psicologia al campo de la publicidad.
Elementos psicosociales de los medios de comunicacion.
Proceso de la comunicacién.

Comportamiento del receptor de la publicidad.
Caracteristicas de la comunicacién publicitaria.

Objetivos de la publicidad.

El mensaje publicitario.

0. Disefio de una campaiia publicitaria.
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5.2. Desarrollo de las unidades programaticas

1. Introduccién al analisis psicoldgico de la publicidad.
1.1. Andlisis de lo que nos rodea.
1.2. La fantasia de aventura.
1.2.1. La fantasia del peligro.
1.2.2. La fantasia sin peligro.
1.3. Los estereotipos.
1.3.1. La mujery el estereotipo.
1.3.2. Lariqueza estereotipada.
La violencia en los mensajes publicitarios.
¢ Existe la Publicidad Subliminal?
Criticas y defensas a la publicidad.
Ley de defensa al consumidor.
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2.

Efectos de la publicidad en los individuos y la sociedad
2.1. Los efectos de la publicidad sobre la demanda especifica.
2.2. Los efectos de la publicidad sobre las necesidades del consumidor.
2.3. Los efectos de la publicidad sobre la propension al consumo.
2.4. Los efectos del consumo masivo de cultura.

Aportaciones de la psicologia al campo de la publicidad.
3.1. Las Teorias psicolégicas sobre el aprendizaje.

3.2. Las Teorias sobre la percepcién.
3.3. Las Teorias del psicoanilisis.
3.4. Las Teorias de la Motivacién.
3.5. Las Teorias de la Imitacion.

Elementos psicosociales de los medios de comunicacion.
4.1. La Presion social de la publicidad.
4.2. Estratificacion social y publicidad.
4.3. La publicidad en el contexto de cultura de masas.
4.4. Cognicién y emocion.
4.5. Cognicion y persuasion.
4.6. La cultura como sistema de conocimiento.
4.7. Diferencias culturales y globalizacién.

Proceso de la comunicacion.
5.1. Las fuentes de informacién.
5.2. El emisor.
5.3. El mensaje codificado.
5.4. Medios de transmision.
5.5. Mensaje decodificado.
5.6. Receptor o audiencia meta.
5.7. Retroalimentacion.
5.8. El nivel de ruido del mercado.

Comportamiento del receptor de la publicidad.
6.1. Modelos de conducta del consumidor.

6.1.1. Principales factores que influyen en la conducta del consumidor.
6.2. El proceso de decision de compra.
6.3. El papel de la publicidad sobre la eleccién de nuevos productos.
6.4. Comportamiento de compra del consumidor.
6.4.1. Cambio de comportamiento, cambio de actitudes.

6.5. Entendery actuar

i Caracteristicas de la comunicacién publicitaria.
7.1. Elmodelo de comunicacion publicitaria.

7.2. Las caracteristicas de la comunicacion de masas.
7.3. La especificidad de la comunicacién publicitaria.
7.4. Las categorias de la comunicacion publicitaria.
7.5. El aspecto informativo de la comunicacion publicitaria.
7.6. La dimension persuasiva.
7.7. Diseno de la informacion y diferencias culturales.
7.8. Establecimiento de los objetivos de la comunicacion.
7.9. Decision relativa al mensaje publicitario.
Objetivos de la publicidad.
8.1. Crear conocimiento.
8.2. Estimular la demanda.
8.3. Fomentar el ensayo del producto.
8.4. Identificar clientes potenciales.
8.5. Retener a los clientes leales.
8.6. Facilitar el respaldo a los intermediarios.
8.7. Combatir los esfuerzos promocionales competitivos.
8.8. Reducir las fluctuaciones en las ventas.
El mensaje publicitario.
9.1. Las funciones del mensaje publicitario.
9.1.1. Las funciones del texto.
9.1.2. Las funciones de la imagen.
9.1.3. Las funciones del conjunto imagen sonido.
9.2. La especificidad del mensaje publicitario.
9.3. Anadlisis léxico del mensaje publicitario.

10. Disefio de una campana publicitaria.

10.1. Identificacion y analisis de la audiencia objetivo.
10.2. Definicion de los objetivos de la comunicacion.
. Creacion de la plataforma publicitaria.
. Creacion del Mensaje Publicitario.
. Imagen corporativa.
. Merchandising.
. Brief de Producto.
10.7.1. Brief de campaiia.
. Story Board.
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VI.- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Exposicién del profesor

Trabajos practicos grupales con materiales bibliograficos

Resolucion de ejercicios sobre publicidad

Participacion activa del docente y del alumno, que facilitara el analisis conjunto de los temas propuestos.

Vil. -  MEDIOS AUXILIARES

Proyector multimedia

Videos y documentales sobre la materia
Revistas, diarios y libros sobre el tema a analizar
Pizarra, borrador y pinceles

VIIl. - EVALUACION

1. Laevaluacién se realizara de acuerdo a las Reglamentaciones y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica.
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