UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0510/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“PUBLICIDAD”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN MARKETING - PLAN 2026 DE LA
FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
" en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacién Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobacion del Programa de Estudio de la asignatura “Publicidad”, de la
carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacion Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay y los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacién Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Publicidad”, de la carrera
Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA, detallado en el ANEXO de la
presente Resolucion, con cargo de dar cuenta al Consejo Directivo.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0510/2026
DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION

PROGRAMA DE ESTUDIO
I. IDENTIFICACION
Nivel Grado
Asignatura Publicidad
Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre | Prerrequisitos
Ingenieria en Marketing 2026 Sede San Obligatoria | Quinto Disefio de
Lorenzo/Filial Identidad Visual
Villarrica/Filial
Coronel Oviedo
Semanal Periodo
. HT HP HTD | HTI HS PA THTD | THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.

*HP: Horas Practicas semanales.

*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

Il. FUNDAMENTACION

La asignatura Publicidad forma parte del eje de conocimientos profesionales de la carrera de Ingenieria
en Marketing con el fin de aportar herramientas conceptuales, estratégicas y creativas fundamentales
para la construccién de mensajes publicitarios efectivos y orientados a resultados. En un entorno
comercial, en un mercado de agencias publicitarias marcado por la saturacién de informacion, la
omnicanalidad y el comportamiento dinamico del consumidor,el dominio de los principios publicitarios
se vuelve esencial para quienes deben posicionar productos, servicios y marcas en la mente del publico.
La planificacién, ejecucién y evaluacién de campafas publicitarias requieren de una comprensién
profunda de la audiencia, la segmentacidn, los medios, la narrativa visual y la comunicacién persuasiva.

Esta asignatura sienta las bases para que el estudiante pueda disefiar e implementar estrategias
publicitarias multiformato, aplicando principios de creatividad, ética, andlisis de medios y retorno de
inversién. Se abordan temdticas clave como la estructura de agencias, storytelling, creaciéon de spots
radiales y televisivos, guiones graficos (storyboard), asi como el uso profesional de herramientas
digitales, redes sociales, métricas y planificacion de medios. Ademads, se pone especial énfasis en la
publicidad de bien publico, en el respeto al derecho de imagen y en la responsabilidad social de los
mensajes emitidos.

El Ingeniero en Marketing desempeia funciones que van mas alla de la planificacién comercial; debe
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creatividad con analisis de datos, identidad visual con planificacién comunicacional, ética con resultados
medibles.

El conocimiento y la practica publicitaria permiten al profesional del marketing desenvolverse en
agencias, departamentos de comunicacién, medios y emprendimientos propios, con una visién integral
que combina andlisis, disefio y ejecucién. La asignatura fortalece la capacidad del estudiante para
colaborar con equipos interdisciplinarios, interpretar el entorno mediatico y asumir un rol activo en la
generacion de mensajes que contribuyan tanto a objetivos comerciales como sociales. Esto amplia su
campo de accién y refuerza su formacién como profesional estratégico, creativoy comprometido con una
comunicacion responsable.

1l. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

1. Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad
tomando decisiones basadas en evidencias.

2. Evaluar el comportamiento de diversos fenémenos disciplinares e
interdisciplinares relacionados con el area de marketing con una visiéon de
sistema, mediante modelos tedricos validados y actualizados, capaces de
abarcarlos integralmente, en un contexto de incertidumbre.

3. Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al
ejercicio de la ingenieria en marketing.

4. Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la
resolucién de problemas, la mejora y la innovacién en el area de la ingenieria
en marketing.

5. Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de
la ingenieria en marketing.

6. Interpretar, modelar y comunicar informacién referida a la ingenieria en
marketing en forma gréfica.

IV. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
1. Losfundamentos 1.1 Introduccién ala 1. Analiza las funciones,
de la publicidad. publicidad: objetivos, objetivos y tipos de publicidad

funciones y tipos. en relacién con su impacto en

1.2 Elrol estratégico de la el ambito del marketing
publicidad en el estratégico.
marketing. 2. ldentifica y categorizar

1.3 Audiencias, publicos y diferentes audiencias y
segmentacién: claves para segmentos de mercado para
una comunicacién aplicar criterios éticos y
efectiva. responsables en el disefo de

1.4 Etica en la publicidad y mensajes publicitarios.
derecho de imagen.

1.5 Publicidad de bien publico:
comunicar con
responsabilidad social.
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retorno de inversion

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje

2. Detras del teldn: 2.1 Estructura de agencias 1. Describe la estructura
planificacion, publicitarias: areasy funcional de una agencia
agencias y medios. perfiles profesionales. publicitaria y los roles

2.2 Etapas de planificacion de profesionales que intervienen
una campana publicitaria. en una campana.

2.3 Investigacidn y evaluacion 2. Aplica herramientas basicas
de campafas: cémo medir de planificacién y analisis de
lo intangible. medios para proponer

2.4 Medios de comunicacién: estrategias de comunicacion
tradicionales, digitales y multicanal.
alternativos.

3. Creatividad 3.1 Estrategias creativas: 1. Disefha conceptos creativos
aplicada: del cdmo construir ideas que publicitarios utilizando
concepto al guion. conecten. recursos narrativos como el

3.2 Storytelling publicitario: storytelling y soportes visuales
estructura narrativa y (moodboard, storyboard).
construccion de sentido. 2. Evalla propuestas creativas

3.3 Storytelling emocional y en funcién de su coherencia
conexién con el con los objetivos de campafia
consumidor. y el perfil del publico meta.

3.4 Ejemplos reales y analisis
de campafias exitosas.

3.5 Moodboard y storyboard:
herramientas visuales para
guiar la produccion.

4. Delaideaal 4.1 Produccién de piezas 1. Elabora piezas publicitarias
impacto: graficas, radiales y multiformato (gréficas,
producciény audiovisuales. audiovisuales, radiales)
ejecucion de 4.2 Creacién de spots: integrando criterios técnicos,
campafas. narrativa, estéticay creativos y estratégicos.

formato. 2. Ejecuta un proyecto de

4.3 Adaptacion de mensajes a campafa publicitaria integral,

' diferentes mediosy aplicando procesos de
plataformas. produccién, adaptacién a

4.4 Redaccidn creativa y tono medios y presentacion
comunicacional segun la profesional.
audiencia.

4.5 Proyecto integrador:
disefio, desarrollo y
presentacién de una
campafia publicitaria
completa.

5. Publicidad en la 5.1. Publicidad digital: 1. Implementa campafias
era digital: formatos y estrategias en publicitarias en plataformas
métricas, ROl y plataformas online. digitales y redes sociales,
redes sociales. 5.2. Campaias publicitarias considerando objetivos,

en redes sociales: formatos y publicos
planificacion y objetivos. especificos.

5.3.  Meétricas publicitarias y 2. Evalla el desempefio de

campafias digitales mediante
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje
(ROI): cémo evaluar el analisis de métricas clave y
resultados. célculo del retorno de

inversion (ROI).

V. ' ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicardn estrategias didacticas conducentes a la apropiacidn tedrica y
la ejecucidn practica de procesos y procedimientos, a saber:

e Andlisis critico de campaiias publicitarias vigentes y clasicas:Evaluacion individual y grupal de
campafas actuales y de épocas anteriores, de diferentes formatos y medios, con el fin de
identificar sus elementos clave, impacto, creatividad, segmentacion y eficacia comunicacional.

e Charlas con profesionales invitados del ambito publicitario y medios:Participacidon en espacios
de didlogo con creativos, estrategas de medios, planners, community managers y productores
publicitarios, para conocer experiencias del campo y tendencias del mercado.

e Talleres de creacion publicitaria guiada:Desarrollo practico de conceptos creativos, storytelling,
moodboards y storyboards, en dindmicas grupales que simulen los procesos reales de las
agencias.

e Simulacion de agencia publicitaria y desarrollo de campafias integrales:Organizacion de equipos
que asuman roles propios de una agencia para planificar y ejecutar campafas desde el brief
hasta la presentacidn final, incluyendo criterios de ROl y uso de métricas digitales.

e Debates éticos y analisis de la publicidad de bien publico:Discusién y argumentacién sobre
dilemas éticos en campanas reales, estereotipos, manipulacién, uso de la imagen vy
responsabilidad social de la publicidad.

e Aula invertida con busquedas dirigidas y curacion de contenidos publicitarios:Investigaciones
activas por parte del estudiante para recopilar ejemplos de piezas publicitarias, analizar
tendencias, estructuras narrativas y recursos graficos, fomentando el pensamiento critico.

e Andlisis comparativo de medios de comunicacién masivos y alternativos:Exploracion critica de
los distintos canales de comunicacién (TV, radio, prensa, redes sociales, via publica, medios
alternativos y emergentes), evaluando su alcance, caracteristicas, costos, audiencia y pertinencia
estratégica para campanas especificas.

La eleccién particular de la estrategia didactica aplicada sera explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Las estrategias evaluativas seran elegidas por el docente, antes de cada inicio de semestre, las cuales
tendran en cuenta el modelo pedagégico institucional. Seran declaradas en la planificacién del periodo
académico y se podrd tener en cuenta trabajos précticos, test de evaluacidon, cuestionarios en linea,
pruebas escritas y otras mas que puedan ser utilizadas de acuerdo con la naturaleza de la asignatura y el
resultado de aprendizaje esperado.

Con fines de calificacidn y promocién se aplicara el Reglamento Académico vigente en la institucién que
prevé valoraciones de proceso y final.

VII. MEDIOS AUXILIARES
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