UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

Campus de la UNA
SAN LORENZO-PARAGUAY

RESOLUCION N° 0511/2026

POR LA CUAL SE APRUEBA EL PROGRAMA DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA
“REDACCION CREATIVA PUBLICITARIA”, DE LA CARRERA INGENIERIA EN
MARKETING - PLAN 2026 DE LA FP-UNA, CON CARGO DE DAR CUENTA AL
CONSEJO DIRECTIVO.

06 de mayo del 2026

VISTO Y CONSIDERANDO: El Memorando DA/0704/2026 del Director Académico de la
FP-UNA, Prof. MSc. Felipe Santiago Uzabal Escurra, con el cual remite el Memorando
CCPTCC/022/2026 de la Comision Coordinadora del Proyecto de Transformacion Curricular
de las Carreras de la FP-UNA, en el que presenta los programas de estudio de la Carrera
Ingenieria en Marketing correspondientes al proyecto académico 2026.

Que los programas de estudios son equivalentes para las ofertas académicas de Ingenieria
en Marketing en la sede San Lorenzo, y las filiales de Coronel Oviedo y Villarrica.

Que la Comisién Coordinadora del Proyecto de Transformacion Curricular de Carreras de
Grado, solicita la aprobacién del Programa de Estudio de la asignatura “Redaccion
Creativa Publicitaria”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026.

. Que los programas fueron elaborados conforme a las disposiciones establecidas por el
Consejo Nacional de Educacion Superior (CONES) en materia de créditos académicos,
segun lo dispuesto en la Resolucion CONES N.° 221/2024, que regula el Sistema de
Créditos Académicos — Paraguay vy los criterios para su aplicacion en las carreras de grado.

La Ley N° 4995/2013 de Educacion Superior.
El Estatuto de la Universidad Nacional de Asuncién, Art. 84, inc. “f".

POR TANTO: en uso de sus facultades y atribuciones legales,

LA DECANA DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

Art. 1° Aprobar el Programa de Estudio de la Asignatura “Redaccion Creativa
Publicitaria”, de la carrera Ingenieria en Marketing — Plan 2026 de la FP-UNA,
detallado en el ANEXO de la presente Resolucién, con cargo de dar cuenta al
Consejo Directivo.

Art. 2° Comunicar, copjar y archivar.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA

ANEXO RESOLUCION N° 0511/2026

DEPARTAMENTO DE ENSENANZA DE GESTION

PROGRAMA DE ESTUDIO
I. IDENTIFICACION
Nivel Grado
Asignatura Redaccién Creativa Publicitaria
Carrera Plan Sede/Filial Caracter Semestre Prerrequisitos
Ingenieria en 2026 Sede San Electivall | --- Haber aprobado
Marketing Lorenzo/Filial 120 créditos.
Villarrica/Filial
Coronel Oviedo
Semanal Periodo
HT HP HTD HTI HS PA THTD THTI THA CA-PY
2 2 4 4 8 18 72 72 144 5
Siglas:

*HT: Horas Tedricas semanales.
*HP: Horas Précticas semanales.
*HTD: Horas semanales de Trabajo académico con acompafiamiento Docente.

*HTI: Horas semanales de Trabajo académico Independiente del estudiante.

*HS: Horas Semanales (HTD+HTI).

*PA: Periodo Académico en semanas.

* THTD: Total de Horas de Trabajo académico con acompafiamiento Docente (HTD*PA).
* THTI: Total de Horas de Trabajo académico Independiente del estudiante (HTI*PA).

* THA: Total de Horas de trabajo Académico (THTD+THTI).

* CA-PY: Créditos académicos de la asignatura.

1. FUNDAMENTACION

La asignatura Redacciéon Creativa Publicitaria se incorpora al eje de formacion electiva de la carrera de
Ingenieria en Marketing como una propuesta orientada al desarrollo de competencias comunicacionales
avanzadas para la produccién de mensajes publicitarios persuasivos, memorables y estratégicamente
orientados. En un contexto de saturacidn informativa y consumo fragmentado de medios, la habilidad
para construir relatos con sentido, adaptados a multiples plataformas y audiencias, se convierte en una
ventaja competitiva para el profesional del marketing.

Esta asignatura se centra en el dominio de técnicas de copywriting, storytelling y guionado creativo,
aplicadas tanto a medios tradicionales como digitales. El estudiante explorard las claves de la escritura
publicitaria eficaz, la construccidn de slogans y frases memorablesasi como la adaptacién del mensaje a
diversos formatos, desde redes sociales hasta anuncios televisivos o piezas radiales. También se
introduce al estudiante en el uso estratégico de la redaccién orientada al SEO y el posicionamiento
digital.

En linea con los avances tecnolégicos en el sector, la asignatura integra el analisis y la practica del uso de
herramientas de inteligencia artificial para la generacién y automatizacién de contenidos creativos,
permitiéndo al futuro profesional evaluar su pertinencia, efectividad y aporte en los procesos de
comunicacion de marca.

La propuesta de aprendizaje se apoya en enfoques practicos y colaborativos, que incluyen la elaboracién
de guiones, la creacién de contenidos para campafias reales y el uso de métricas para evaluar su
desempefio. Asi, la asignatura no solo fortalece la dimensién creativa del marketing, sino también su
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M. COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO ASOCIADAS

1.
2.

Comunicarse en las lenguas oficiales del pais y en una lengua extranjera.
Liderar, emprender y trabajar en equipo con eficacia y responsabilidad tomando
decisiones basadas en evidencias.

. Actualizarse permanentemente mediante la obtencién y gestidn auténoma de

informacién de calidad, utilizando tecnologia de la informacién y comunicacién.

Evaluar el comportamiento de diversos fenémenos disciplinares e interdisciplinares
relacionados con el drea de marketing con una visién de sistema, mediante modelos
tedricos validados y actualizados, capaces de abarcarlos integralmente, en un contexto
de incertidumbre.

Seleccionar, construir y utilizar herramientas innovadoras vinculadas al ejercicio de la
ingenieria en marketing.

Planificar, disefiar y ejecutar proyectos sostenibles e integrales para la resolucidn de
problemas, la mejora y la innovacién en el drea de la ingenieria en marketing.

Producir, aplicar y difundir conocimientos técnicos y cientificos en el drea de la
ingenieria en marketing.

Interpretar, modelar y comunicar informacién referida a la ingenieria en marketing en
forma grafica.

V. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje

1. Lineamientosc 1.1 Identidad verbal: tono, 1. Identifica los elementos clave
omunicacionales estilo y personalidad de de la identidad verbal de una
y tono de marca. marca. marca, y su relacién con la

1.2 Tipologias de mensajes coherencia comunicacional y
publicitarios y la segmentacién del pablico
segmentacion objetivo.
comunicacional. 2. Redacta mensajes

1.3 Lineamientos de publicitarios alineados con la
comunicacion segln personalidad, el tono y el
posicionamiento y estilo de una marca,
objetivos de marca. considerando su

posicionamiento y objetivos
- comunicacionales.

2. Principios del 2.1 Fundamentos y principios
Storytelling y del storytelling publicitario. 1. Aplica los principios del
estructuras 2.2 Redaccidn de relatos storytelling en la creacién de
narrativas persuasivos en guiones y guiones y contenidos
aplicadas a la storyboards. persuasivos para diferentes
publicidad. 2.3 Emocidn, estructuray plataformas y publicos.

mensaje: la narrativa como 2. Desarrolla narrativas

estrategia. publicitarias efectivas que
generen conexion emocional y
refuercen el mensaje
estratégico de la marca.

3. Copywriting 3.1 Principios del copywriting: 1. Empleatécnicas de redaccion
para medios técnicas para atraer, creativa en la elaboracion de
tradicionales 'y persuadir y convertir. copy para medios online y
digitales. 3.2 Redaccion creativa para offline, con énfasis en la

medios online y offline. atraccién y conversion.
3.3 Storyboard-guiones. / 2. Integraestrategias de

&
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Unidad Contenidos Resultados de Aprendizaje

3.4 Slogans, claims, frases redaccion SEO, adaptacidon de
memorables, redaccidn mensajes para plataformas
SEO u. digitales y desarrollo de frases

3.5 Adaptacion de textos a memorables que impacten en
redes sociales, sitios web y la audiencia.
anuncios digitales.

3.6 Redaccidn efectiva con
foco en experiencia de
usuario y objetivos
comerciales.

4. Gestidon de 4.1 Planificacién de contenidos 1. Disefa una estrategia de
contenidos, SEO y y definicidn de calendario contenido integral para una
evaluacién de editorial. marca real, considerando
desempefio. 4.2 Métricas clave de planificacidn, calendario

desempefio del contenido editorial y herramientas de
(engagement, CTR, gestion.
conversion). 2. Evaltda métricas clave de

4.3 Herramientas de andlisis y desempefio de contenido,
monitoreo de campafas de optimizando resultados de
contenido. campafas y ajustando

4.4 Proyecto integrador: estrategias de comunicacion
estrategia de contenido segun los resultados

' digital para una marca real. obtenidos.

5. Automatizacié 5.1 Aplicaciones de IA 1. Aplica herramientas de
ny creatividad generativa en redaccion inteligencia artificial para la
con inteligencia publicitaria. creacién, mejora y adaptacion
artificial. 5.2 Herramientas de IA para de contenidos publicitarios,

creacion, mejoray respetando principios éticos y
adaptacion de copy. de originalidad.

5.3 Originalidad, éticay 2. Evalta el impacto de la
supervisidn humana en inteligencia artificial en la
entornos automatizados. creatividad publicitaria y su

5.4 Evaluacién de resultados: integracion en procesos de
creatividad asistida vs. redaccién automatizada en
redaccion humana. plataformas digitales.

V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En el desarrollo del programa se aplicardn estrategias diddcticas conducentes a la apropiacién tedrica y
la ejecucion préctica de procesos y procedimientos, a saber:

e Talleres de redaccion creativa y storytelling: Actividades préacticas orientadas a la escritura
de guiones, slogans, relatos y copys para distintos medios. Se estimula la exploracién de
estilos, tonos y recursos persuasivos mediante ejercicios guiados y trabajo colaborativo.

e Elaboracién de planner digital y automatizacién de cuentas: Los estudiantes disefiaran
planificadores de contenido para redes sociales, sitios web y medios digitales, incorporando
herramientas de programacién, automatizacidn y gestién de publicaciones.
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e Uso de la plataforma virtual para clases online y recursos complementarios: Se
aprovechara el aula virtual de la FP-UNA para impartir clases asincrdnicas, tutoriales
grabados sobre herramientas de inteligencia artificial aplicadas a la redaccién, y foros de
discusidn para extender el aprendizaje mas alla del aula fisica.

e Laboratorio de copywriting con herramientas digitales: Espacios practicos para
experimentar con software y aplicaciones actuales de generacién de contenido, analisis de
SEO vy edicién de texto. Los estudiantes desarrollardn textos en funcién de criterios de
conversién y posicionamiento.

e Tutorias especializadas y seguimiento personalizado: Sesiones programadas para
acompaniar el avance de los estudiantes en sus proyectos individuales o grupales, resolver
dudas especificas de redaccién y reforzar aspectos técnicos o creativos segln las
necesidades.

e Proyecto integrador con aplicacion de IA: Desarrollo de una estrategia de contenidos
redactados y gestionados con asistencia de inteligencia artificial. El proyecto incluye pruebas
comparativas entre redaccion humana y generativa, analisis ético y presentacidn final ante

. una comision evaluadora.

e Practicas orientadas a la comprension del efecto del lenguaje publicitario: Ejercicios de
simulacion y testeo donde los estudiantes podrédn validar la efectividad de sus textos en
relacién con la respuesta emocional, el nivel de recordacién y el llamado a la accién de
distintos tipos de audiencias.

La eleccion particular de la estrategia didactica aplicada serd explicita en el Planeamiento de la
Asignatura, de acuerdo con el perfil de los estudiantes, los recursos disponibles y el contexto educativo.

VI. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS

Para conocer el progreso de los estudiantes se aplicaran diversas instancias e instrumentos evaluativos
durante y al final del proceso de ensefianza — aprendizaje tales como: pruebas escritas, cuestionarios,
listas de cotejo, trabajos précticos, exposiciones, lista de comprobacién de resolucién de problemas,
interpretacion.

Con fines de calificacién y promocién se aplicard el Reglamento Académico vigente en la institucién que
prevé valoraciones de proceso y final.

VII. MEDIOS AUXILIARES

Aula virtual, pizarra, marcadores, proyector y notebook, guias de trabajo, material impreso y digitalizado,
mapas mentales, videos de soporte, tutoriales.
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