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“POR LA CUAL SE ACTUALIZA LOS MECANISMOS DE VINCULACION DE LA
CARRERA INGENIERIA EN MARKETING DE LA FP-UNA CON LA INVESTIGACION Y
" LINEAS DE INVESTIGACION”

VISTO:

El Memorando CD/CAI/02/2026 de la Comisidén Asesora Permanente de
Asuntos de Investigacion del Consejo Directivo de la FP-UNA, en el cual
presenta dictamen referente a la actualizacion del Mecanismo de Vinculacion
de la carrera Ingenieria en Marketing con la investigacion y lineas de
investigacion.

CONSIDERANDO: La Ley 4995/2013 de Educaciéon Superior, el Estatuto de la Universidad

26/10/20-01

26/10/20-02

Prof. Abg. Joe)A

Nacional de Asuncién y las deliberaciones sobre el tema.

Que luego del analisis de los documentos obrantes, la Comisiéon recomienda
al Consejo Directivo la emision del acto administrativo correspondiente,
conforme al formato utilizado para otras carreras, a fin de establecer las
lineas de investigacién vinculadas a la carrera Ingenieria en Marketing.

Que la Comision sugiere dejar establecido que las lineas de investigacion que
vinculan a la carrera Ingenieria en Marketing con los Grupos de Investigaciéon
de la FP-UNA deberan ser desarrolladas con la participacién de docentes y
estudiantes de dicha carrera, en el marco de las areas de trabajo de los
respectivos Grupos de Investigacion.

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD POLITECNICA
RESUELVE:

ACTUALIZAR los Mecanismos de vinculacion de la Carrera Ingenieria en
Marketing de la FP-UNA con la Investigacion y Lineas de Investigacion,
detallado en el ANEXO 03 de la presente Acta.

ESTABLECER que las lineas de investigacion vinculadas a la carrera
Ingenieria en Marketing deberan ser desarrolladas con la participacion de
docentes y estudiantes de la carrera, en coordinacién con los Grupos de
Investigacién de la FP-UNA, conforme a sus respectivas areas de trabajo.

eresd Leiva Leon, MSc.
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ACTUALIZACI()N DE LOS MECANISMOS DE VINCULACION DE LA CARRERA
INGENIERIA EN MARKETING CON LA INVESTIGACION Y LINEAS DE INVESTIGACION
DE LA FP-UNA.

Las carreras de grado se integran a la actividad cientifica institucional a través de los
siguientes mecanismos de vinculacion:

e Pasantias de investigacion e iniciacién cientifica: Incorporacion de estudiantes a los
grupos de investigacion de la FP-UNA para el desarrollo de competencias cientificas
tempranas.

e Participacion en proyectos de investigacion: Integracion de alumnos en proyectos
financiados o categorizados, dirigidos por docentes investigadores.

e Desarrollo de Trabajos de Fin de Grado (TFG) con enfoque investigativo:
Elaboracién del TFG integrados a proyectos de investigacion institucionales.

Marco Institucional y Operativo

Bajo la estructura organizacional de la Direccion de Investigacion (DI), la Facultad brinda
soporte a las actividades de ciencia y tecnologia en los niveles de grado y postgrado. Las
lineas de investigacién se alinean con la oferta académica, garantizando que el
conocimiento generado sea pertinente a la formacién profesional.

La DI articula el talento humano a través de Nucleos de Investigacion (NI), Grupos de
Investigacion (Gl) y Grupos de Investigacién en Formacion (GIF). Los docentes
investigadores adscritos a estas unidades, al ejercer también la docencia en la carrera,

" actian como nexos naturales para asesorar a los estudiantes en los mecanismos de
vinculacioén vigentes.

Conforme al Reglamento de Nucleos y Grupos de Investigacion (Res. 21/02/06-00), los
estudiantes de grado podran adquirir la categoria formal de /nvestigadores Principiantes al
colaborar en proyectos de un GI/GIF mediante cualquiera de los mecanismos citados.
Asimismo, la carrera dispone de investigadores-tutores con lineas de investigaciéon definidas
para la direccion y asesoria técnica de los TFG.

Areas Primordiales de Investigacién en Ingenieria en Marketing

La carrera define como ejes estratégicos de generacién de conocimiento las siguientes
areas:

Marketing global y estrategias para mercados emergentes.

Investigacion en comunicacion y comportamiento del consumo.

Neurociencia aplicada al marketing.

Marketing digital y estrategias omnicanal.

Interaccién TIC-Consumidor: Impacto de las tecnologias de informaciéon en las
estrategias de marketing online y sectorial.

Marketing sostenible: Comportamiento del consumidor en contextos de innovacion
verde.

Innovacién y desarrollo sostenible en mercados y organizaciones.

Sistemas inteligentes: Analitica y toma de decisiones basadas en datos (Data-driven
marketing).

Anexo 03 Acta 1245/04/05/2026 — Actualizacion de los Mecanismos de vinculacién de Ig carrera de Ingenieria en Marketing.
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