UNIVERSIDAD NACIONAL DE ASUNCION
FACULTAD POLITECNICA
INGENIERIA EN MARKETING
PLAN 2008
PROGRAMA DE ESTUDIO

Resolucién 24/21/15-00 Acta 1203/07/10/2024 - ANEXO 02

I - IDENTIFICACION
1. Asignatura : Taller Publicitario Il
2. Semestre : Séptimo
3. Horas semanales : 6 horas
3.1. Clases tedricas : 3 horas
3.2. Clases practicas : 3 horas
4. Total, real de horas disponibles : 96 horas
4.1. Clases teodricas : 48 horas
4.2. Clases practicas : 48 horas

1. - JUSTIFICACION

Las formas clasicas de comunicacion publicitaria estan cambiando tenazmente. Los diferentes habitos y estilos de vida de las
personas, el imparable desarrollo tecnolégico en el campo de las comunicaciones, la saturacién de los medios tradicionales y el
nacimiento de nuevos soportes, han determinado una transformacion estructural en el negocio publicitario, evidenciando un fuerte
protagonismo de las acciones promocionales y la bisqueda de medios alternativos.

Asimismo, al profesional de marketing se le exige un doble esfuerzo. Por una parte, el esfuerzo técnico para manejar con
solvencia las metodologias y herramientas de su oficio. Por otra, y a partir de toda esa parafernalia numérica y estadistica, que sea
creativo en la elaboracion de sus pautas y recomendaciones.

El objetivo central de este curso sera pues exponer y reflexionar sobre la naturaleza y el funcionamiento de los medios de
comunicacion publicitaria, asi como de los elementos basicos y habituales para su planificacién, con especial énfasis en las tendencias
y aplicaciones mas recientes, con el fin de dotar a los estudiantes de unos conocimientos esenciales para su formacion profesional y
desempefio en el mercado laboral.

. - OBJETIVOS

1. El objetivo central de este curso sera exponer y reflexionar sobre la naturaleza y el funcionamiento de los medios de comunicacién
publicitaria, asi como de los elementos basicos y habituales para su planificacion, con especial énfasis en las tendencias y aplicaciones
mas recientes, con el fin de dotar a los estudiantes de unos conocimientos esenciales para su formacion profesional y desempefio en el
mercado laboral.

IV.- PRE-REQUISITO

1. Taller Publicitario |

V.- CONTENIDO

5.1. Unidades programaticas

1.  La Publicidad como herramienta de Comunicacién.
2. Los Medios de Comunicacion.

3. La Campana Publicitaria.

4 Proyecto Final.

5.2. Desarrollo de las unidades programaticas

1. LaPublicidad como herramienta de Comunicacion.
1.1 Publicidad y Propaganda, concepto y funciones.
1.2 Estrategias de Marketing, implicancias.

2. Los Medios de Comunicacion.
2.1 Conceptualizacion.
2.2 Plan de Medios.
2.3 Clasificacion.

3. La Campaiia Publicitaria
3.1 Conceptos basicos, elementos y etapas.
3.2 EIBRIEF.
3.3 La Planificacién de la Campaiia.
3.4 Posicionamiento como estrategia.
3.5 LaExpresion Creativa, un concepto, una Idea.
3.6 Formatos Publicitarios.
3.7 Tono del mensaje.
3.8 El Slogan.
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3.9 Presentacion de las Ideas.

4. Proyecto final

4.1 Desarrollo de una campaia Publicitaria Social.

VI.- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

1. Clases magistrales
2. Analisis de casos
3. Investigacién

4. Trabajos en grupo

VIl. - MEDIOS AUXILIARES

1. Proyector multimedia
2. Materiales bibliograficos
3. Pizarra, pinceles y borrador

VII. - EVALUACION

1. Laevaluacién se realizara de acuerdo a las Reglamentaciones y Normativas vigentes en la Facultad Politécnica.
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