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ANEXO 01
L - IDENTIFICACION
1. Asignatura : Taller de Tesis
2. Semestre : Décimo
3 Horas semanales : 6 horas
3.4, Clases tedricas : 3 horas
3.2 Clases practicas : 3 horas
4. Total de horas catedras : 96 horas
4.1. Total de clases tedricas : 48 horas
4.2. Total de clases practicas : 48 horas
II. - JUSTIFICACION

La importancia de la asignatura radica en que el estudiante de Ingenieria en Marketing tiene Ia oportunidad de adquirir los
conocimientos necesarios para afrontar un trabajo de investigacién cientifica. Asimismo, aprenderd a utilizar las herramientas
para seguir los pasos del Método Cientifico, y asi desarrollar el Anteproyecto de Trabajo Final de Carrera.

El protocolo de tesina sera elaborado de acuerdo a los delineamientos establecidos en las Reglamentaciones de la Facultad

Politécnica y de la Universidad Nacional de Asunci6n, siempre a partir de un tema que sera del interés del estudiante y dentro del
area de la disciplina.

lll. - OBJETIVO
3.1. Elaborar un Protocolo o anteproyecto de Trabajo Final de Carrera.
3.2, Adquirir los conocimientos tedricos basicos de la investigacion cientifica.
3:3. Analizar ideas y conceptos para la resolucién de problemas.
34. Obtener informacién sobre los distintos pasos del Método Cientifico.
3.5. Construir los instrumentos de recoleccion de datos
3.6. Reconocer criticamente los principios éticos de la investigacion cientifica.

IV.-  PRE-REQUISITO
Para cursar, el alumno debe tener aprobado hasta el 9no semestre incluido.

V.-  CONTENIDO

5.1. Unidades programaticas

5.1.1. El proceso de investigar

5.1.2. Iniciando el Proceso de Investigacion
5.1.3. Problematizacion

5.1.4. Revision literaria

5.1.5.  Disefo Metodoldgico

5.1.6. Procesamiento y andlisis de datos
5.1.7.  Finalizando la investigacion.

Desarrollo de las unidades programaticas

5.2.1. El proceso de investigar
5.2.1.1. Conocimiento e interés cientificos.
5.2.1.2. Marco tedrico e ideologia.
5.2.1.3. El Conocimiento Cientifico. Etapas del Proceso de Investigacién.
5.2.1.4. Condiciones de realizacion de una investigacion.
5.2.1.5. Aspectos éticos de la investigacion cientifica.
5.2.2. Iniciando el Proceso de Investigacion
5.2.2.1. Pasos preparatorios para la realizacion de una investigacion.
5.2.2.2. Concebir la idea de la investigacion
5.2.2.3. Identificacion de la idea de investigacion.
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5.2.2.4. Delimitacién y alcance del tema
5.2.2.5. Titulo de la investigacion

5.2.3. Problematizacion
5.2.3.1. Justificacién del tema de investigaciéon
5.2.3.2. Planteamiento y percepcion del problema de investigacién
5.2.3.3. Formulacién del problema de investigacion.
5.2.3.4. Formulacién de las preguntas de investigacion.
5.2.3.5. Los objetivos de una investigacion
5.2.3.5.1. Objetivos Generales
5.2.3.5.2. Objetivos especificos

5.2.3.6. Hipétesis: Hipétesis nula, Hipétesis de investigacion, Variables y su operacionalizacién: Los
indicadores

5.2.4. Revision Literaria
5.2.4.1. Marco Teérico
5.2.4.2. Revision de la literatura.
5.2.4.3. Adopcién de una teoria
5.2.5. Disefio Metodolégico
5.2.5.1. Tipos de investigacién
5.25.1.1. Investigaciones no experimentales — Descriptivas.
5.25.1.2. Investigaciones no experimentales — Correlacionales.
5.2.5.1.3. Investigaciones experimentales.
5.2.5.2. Poblacién y Muestra.
5.25.2.1. Muestreo
5.2.5.2.2. Mediciones cientificas
5.2.5.2.3. En las ciencias sociales
5.2.5.2.4. Niveles de medicién
5.2.5.2.5. Confiabilidad y validez
5.2.5.3. Técnicas e instrumentos para medir el comportamiento
5.2.5.3.1. Pruebas de actitudes y las escalas de medicién
5.2.5.3.2. Cuestionarios
5.2.5.3.3. Tipos de preguntas
5.2.5.4. Técnicas e instrumentos para medir el comportamiento
5.2.5.41. Entrevistas
5.2.5.42. Observacion estructurada
5.2.6. Procesamiento y analisis de datos.
5.2.6.1. Recopilacién y codificacién de datos
5.2.6.2. Normas para la confeccion de la bibliografia
5.2.7. Finalizando la investigacion
5.2.7.1. Requisitos formales del Informe final de la investigacion
5.2.7.2. Requisitos para la defensa oral del trabajo de investigacion

VI.- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6:1. Técnicas grupales para trabajos de investigacion.
6.2. Elaboracién y presentacién de trabajos practicos del proceso.
6:3. Investigacién bibliografica.

VIl. - MEDIOS AUXILIARES

7. Pizarra, marcadores.
7.2. Material bibliografico.
7.3. Equipo multimedia.
7.4. Guia de trabajo.

VIIl. - EVALUACION

La evaluacion se realizara de acuerdo a las reglamentaciones vigentes de la Facultad Politécnica - UNA.
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